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ABSTRAK

Seiring berkembangnya konsep pemasaran dalam membentuk dan meningkatkan
kesadaran merek, berbagai daya tarik wisata telah membawa inovasi dalam
menciptakan strategi pemasaran baru yang dapat digunakan. Salah satu strategi
pemasaran yang dapat diterapkan daya tarik wisata agar dapat meningkatkan
kesadaran merek adalah strategi pemasaran melalui event atau acara. Berdasarkan
hal tersebut, penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari pemaran
melalui acara terhadap kesadaran merek yang terbentuk pada pengunjung The
Hallway Space. Acara yang diteliti pada penelitian ini merupakan acara “The
Reflection of a New Beginning” yang diselenggarakan oleh The Hallway Space
sebagai daya tarik wisata belanja di Kota Bandung. Populasi yang diteliti pada
penelitian ini adalah seluruh pengunjung The Hallway Space yang telah
mengunjungi acara “The Reflection of a New Beginning” sedikitnya satu kali.
Metode sampling yang digunakan berupa metode accidental sampling dengan
jumlah sampel sebanyak 100 orang. Penelitian ini menggunakan uji regresi linear
sederhana sebagai teknik analisis, dan dari analisis yang dilakukan didapatkan hasil
yang menunjukan bahwa acara “The Reflection of a New Beginning” memiliki
pengaruh yang signifikan dan positif terhadap kesadaran merek pengunjung The
Hallway Space dengan kategori moderat.

Kata kunci: Kesadaran Merek, Pemasaran melalui acara, Strategi
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ABSTRACT

As marketing concepts evolve in shaping and increasing brand awareness, various
tourist attractions have brought innovation in creating new marketing strategies
that can be used. One of the marketing strategies that can be applied to tourist
attractions in order to increase brand awareness is the event marketing strategy.
Based on this, this study aims to determine the influence of the presentation through
the event on the brand awareness formed in the visitors of The Hallway Space. The
event studied in this study is "The Reflection of a New Beginning" event organized
by The Hallway Space as a shopping tourist attraction in the city of Bandung. The
population studied in this study was all visitors to The Hallway Space who had
visited "The Reflection of a New Beginning™ event at least once. The sampling
method used is in the form of an accidental sampling method with a total sample of
100 people. This study used a simple linear regression test as an analysis technique,
and from the analysis carried out, results were obtained that showed that the event
"The Reflection of a New Beginning" had a significant and positive influence on the
brand awareness of The Hallway Space visitor with moderate categories.

Keyword: Brand awareness, Event marketing, Strategies
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