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ABSTRAK 

 

Selasar Sunaryo Art Space Bandung merupakan sebuah galeri seni yang 

menjadi salah satu destinasi wisata yang kerap dikunjungi oleh generasi millennial 

untuk self-healing atau melepas stress dari kegiatan sehari-hari. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui apa saja faktor-faktor yang memotivasi wisatawan 

millennial dalam membuat keputusan untuk berkunjung ke SSAS Bandung. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan pemilihan 

partisipan menggunakan purposive sampling serta hasil analisis data dibantu 

dengan menggunakan analisis coding. Hasil dari penelitian ini ditemukan bahwa 

faktor motivasi berwisata wisatawan millennial yang paling mendominasi pada 

faktor pendorong adalah indikator (1) Escape, Relaxation,Play, (2) Prestige dan (3) 

Financial Security. Sedangkan pada faktor penarik adalah indikator (1) atraksi dan 

(2) cuaca/iklim di destinasi. 

Kata Kunci : Motivasi Berwisata, Wisatawan Millennial, Faktor Pendorong, 

Faktor Penarik, Selasar Sunaryo Art Space Bandung 
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ABSTRACT 

  

Selasar Sunaryo Art Space Bandung is an art gallery that becomes one of the most 

visited tourism destinations by millennials for self-healing or to relieve stress from 

their daily activities. This research aims to find out which factors that motivate 

millennial tourists in making decisions to visit SSAS Bandung. This research uses 

a descriptive qualitative approach with the selection of participants using 

purposive sampling and the results of data analysis assisted by using coding 

analysis. The results of this research found that these indicators in Push Factors : 

(1) Escape,Relaxation,Play , (2) Prestige, (3) Financial Security and these 

indicators in Pull Factors : (1) Attraction and (2) Weather and Climate Condition 

are the factors that dominates the tour motivation of the millennials. 

Key Words : Tourist Motivation, Millennials, Selasar Sunaryo Art Space Bandung   
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