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EXECUTIVE SUMMARY

Dalam perencanaan yang telah disusun pada Tugas Akhir ini merupakan bisnis
online yang diberi nama Mangkies (Mango Cookies) dan mempunyai slogan a good
cookies come from a good hands. Mangkies ini pun menawarkan beberapa jenis kue
kering selain kue Mangkies seperti, kue nastar , kue nastar karakter, kue sagu keju, kue
kering keju, kue kering salju, dan kue lidah kucing rainbow dengan daya jual yang
sangat terjangkau. Mangkies ini suatu jenis badan usaha online yang dimana proses
penjualannya menggunakan media sosial seperti Facebook, Instagram dan juga
Whatsapp. Mangkies memilih target pasar dengan usia kisaran 5-50 tahun dengan
gender laki-laki dan perempuam, yang memiliki perkerjaan seperti karyawan,
mahasiswa/mahasiswi, pelajar dan juga ibu rumah tangga, lalu yang memiliki kebiasaan
menyukai camilan ringan, menyukai hal baru, pecinta kue kering, pecinta mangga dan
pecinta kue mangga, lalu yang memiliki pengeluaran sebesar Rp.30.000- Rp.100.000
per pembelian makanan dan minuman. Mangkies memiliki SDM yaitu 1 supervisor, 1
admin online, dan 2 staff produksi. Pay back period usaha Mangkies adalah 1 tahun 7
bulan dengan nilai investasi sebesar Rp. 141.596.628. Usaha ini terletak di JI. Letnan

Joni No0.90 Kel.Jatibarang Baru, Kec.Jatibarang. Kab.Indramayu.
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