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ABSTRAK 

 

 

The Great Asia Africa merupakan daya tarik wisata dengan konsep negara yang ada 

di benua Asia dan Africa terdiri dari Korea, Thailand, Arab, India, Indonesia, 

Jepang, dan Africa serta menggunakan Instagram untuk mempromosikan daya tarik 

wisatanya namun terdapat penurunan wisatawan serta pendapatan sebesar 25%. 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui bagaimana konten media sosial Instagram, 

keputusan berkunjung wisatawan dan untuk mengetahui bagaimana pengaruh 

konten media sosial Instagram terhadap keputusan berkunjung wisatawan di The 

Great Asia Africa. Metode yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan 

metode kuantitatif dengan sampel probability sebanyak 400 responden dengan 

teknik random sampling. Teknik analisis data yang digunakan pada penelitian ini 

yaitu analisis statistik deskriptif dan regresi linear sederhana. Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa konten media sosial Instagram di TGAA sudah baik, dan 

responden dalam penelitian ini memilih untuk berkunjung ke TGAA dikarenakan 

banyak aktivitas yang menarik. Berdasarkan uji pengaruh, diketahui bahwa secara 

keseluruhan dan parsial secara besar konten media sosial Instagram dipengaruhi 

dengan konten yang dapat bermanfaat bagi pembaca, tidak dimanipulasi dan dapat 

dipercaya. Maka dari itu TGAA harus selalu meningkatkan kualitas konten yang 

diberikan kepada followers Instagram @thegreatasiaafrica.id yang mana hal 

tersebut dapat menjadi strategi pemasaran untuk meningkatkan keputusan 

berkunjung wisatawan di The Great Asia Africa.  

Kata kunci: social media, instagram Konten, keputusan berkunjung wisatawan, 

The Great Asia Africa 
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ABSTRACT 

 

 

The Great Asia Africa is a tourist attraction with the concept of countries on the 

Asian and African continents consisting of Korea, Thailand, Arabia, India, 

Indonesia, Japan, and Africa. and uses Instagram to promote its tourist attraction 

but there is a decrease in tourists and income by 25 %. The purpose of this study is 

to investigate how Instagram social media content, tourist visiting decisions and to 

find out how Instagram social media content influences the tourists’ decision to 

visit The Great Asia Africa. This study uses quantitative methods with a probability 

sample of 400 respondents with random sampling technique. The data analysis 

technique used in this research is descriptive statistical analysis and simple linear 

regression. The results of this study indicate that Instagram's social media content 

on TGAA is good, and respondents in this study chose to visit TGAA because of the 

many interesting activities. Based on the influence test, it is known that overall and 

partially Instagram social media content is influenced by content that can be useful 

for readers, not false and can be trusted. Therefore, TGAA must always improve 

the quality of the content provided to Instagram followers @thegreatsiaafrica.id 

which can be a marketing strategy to increase the decision to visit tourists in The 

Great Asia Africa. 

Key words: social media, Instagram Konten, tourist visit decisions, The Great Asia 

Africa 
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