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MOTTO

You never know where your actions will lead to. But if you don’t do

anything they will lead you nowhere

Mahatma Gandhi
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ABSTRAK

Wait Garden Cottage merupakan salah satu penginapan yang terletak di
Nusa Penida yang telah beroprasi semenjak tahun 2017 dan memiliki akun
Instagram @waitgardencottage berjumlah seribu pengikut atau followers. Tujuan
penggunaan Instagram yaitu sebagai media promosi, untuk memperkenalkan Wait
Garden Cottage kepada publik. Maka dari itu penggunaan perlu dimaksimalkan
dengan perencanaan Instagram yang optimal. Tujuan dari penelitian init untuk
merencanakan Instagram sebagai medai promosi Wait Garden Cottage dengan
menggunakan teori Matthew Sugiarto (2018) yaitu Three Diamond Rules (Conten,
Consistency, Community). Dalam penelitian ini dilakukan dengan pendekatan
kualitatif dengan metode studi kasus. Penelitian yang dilakukan menggunakan
pendekatan kualitatif dengan metode studi kasus dan pengumpulan data dilakukan
melalui observasi, wawancara, dan studi pustaka. Hasil dari penelitian yang sudah
dilakukan akan dilakukan reduksi, analisa, dan penarikkan konklusi. Hasil dari data
yang sudah diambil akan dianalisis dan menghasilkan data dengan aspek yang
sesuai dengan fokus penelitian. Pada akhir bab, akan ditampilkan penarikkan
kesimpulan dan rekomendasi yang ditujukan untuk pihak Wait Garden Cottage
Nusa Penida. Berdasarkan hasil penelitian Wait Garden Cottage belum melakukan
promosi secara menarik, sehingga perlu dilakukan perencanaan dalam pembuatan
Instagram untuk promosi berdasarkan Teori Three Diamonds Rules.

Kata Kunci : Three Diamond Rules, Instagram, Promosi
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ABSTRACT

Wait Garden Cottage is one of the cottage located in Nusa Penida and has
been operating since 2017 also has an Instagram account @waitgardencottage
with a thousand followers. The purpose of using Instagram is as a promotional
medium, it means to introduce Wait Garden Cottage to the public. Therefore, the
use needs to be maximized with optimal Instagram planning. The research purpose
Is to plan Instagram as a promotion media for Wait Garden Cottage using Matthew
Sugiarto’s (2018) theory, Three Diamond Rules (Conten, Consistency, Community).
This research was using with a qualitative approach with case study method
collecting data through observation, interview, and documents study. The result of
this research will be reduced, analysed, and drawn conclusions. The data result
will be analysed and resulting in data with aspects that is aligned with the research
focus. In the end of the chapter, there will be conclusion drawing and
recommendations for Wait Garden Cottage Nusa Penida. Results Based on
research Wait Garden Cottage has not done promotions in an attractive way, so it
is necessary to plan in creating Instagram for promotions based on the Three
Diamonds Rules Theory.

Keywords: Three Diamond Rules, Instagram, Promotion
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