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ABSTRAK

Jawa Tengah merupakan salah satu provinsi di Indonesia yang mempunyai
potensi pariwisata yang tinggi. Beberapa kabupaten/ kota sudah cukup dikenal di
kalangan wisatawan domestik maupun mancanegara. Salah satunya adalah
Kabupaten Semarang. Cimory on the Valley merupakan salah satu daerah tujuan
wisata yang cukup dikenal di kalangan wisatawan domestik, khususnya
wisatawan yang berasal dari Jawa Tengah. Penelitian ini bertujuan untuk
menemukan bagaimana persepsi wisatawan yang berkunjung ke Cimory on the
Valley terkait dengan produk wisata yang tersedia, bagaimana kondisi produk
wisata yang sudah tersedia dan apakah faktor demografi berpengaruh terhadap
persepsi wisatawan. Metode yang digunakan oleh peneliti adalah metode
penelitian kuantitatif dengan analisis statistika deskriptif. Hasil yang didapatkan
oleh peneliti adalah produk wisata yang ada sangat baik dan memenuhi harapan
wisatawan tetapi pengelola mengatakan jika ada beberapa yang perlu diperbaiki,
dan diketahui bahwa faktor demografi wisatawan secara keseluruhan tidak
mempengaruhi persepsi wisatawan terhadap produk wisata yang ada.
Rekomendasi dari peneliti kepada pengelola adalah supaya pengelola dapat
mempertahankan kualitas produk wisata dan meningkatkan beberapa kekurangan
seperti memperluas lahan parkir dan juga membuat kawasan indoor supaya
wisatawan tetap bisa melakukan kegiatan wisata saat hujan turun.

Kata kunci : persepsi, produk wisata, faktor demografi, Cimory on the Valley,
Kabupaten Semarang
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ABSTRACT

Central Java is one of the provinces in Indonesia that has high tourism
potential. Some regencies/cities are already well known among domestic and
foreign tourists. One of them is Semarang Regency. Cimory on the Valley is a
tourist destination that is quite well known among domestic tourists, especially
tourists from Central Java. This study aims to find out how the perception of
tourists visiting Cimory on the Valley is related to the available tourism products,
what is the condition of the tourism products that are already available and
whether demographic factors affect tourist perceptions. The method used by the
researcher is a quantitative research method with descriptive statistical analysis.
The results obtained by the researchers are that the existing tourism products are
very good and already meet the expectations of tourists but the management said
if there are some things that need to be improved, and it is known that the
demographic factors of tourists as a whole do not affect the perception of tourists
towards existing tourism products. Recommendations from researchers to the
management are that the management can maintain the quality of tourism
products and improve some shortcomings such as expanding parking lots and also
making indoor areas so that tourists can still carry out tourist activities when it
rains.

Keywords: perception, tourism products, demographic factors, Cimory on the
Valley, Semarang Regencies
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