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EXECUTIVE SUMMARY

Dalam membangun usaha, nama usaha merupakan suatu hal yang pasti ada
yang ditentukan dengan sebaik mungkin, termasuk dalam Perencanaan Usaha
Kedai Kopi Andalusia di. JI.Pagermaneuh Lembang Kabupaten Bandung Barat ini.
Nama yang akan diberikan untuk usaha kedai ini adalah Kedai Kopi Andalusia.
Berasal dari kata Anda, Lu, dan Sia yang merupakan konsep dari kedai ini.
Mengangkat konsep Industrial Garden yang dibawakan dalam penyajian makanan
dan minuman serta menu yang disajikan, mempunyai ciri khas sendiri.

Tidak hanya nama usaha, logo usaha juga merupakan salah satu hal utama
yang dibentuk untuk memulai usaha yang nantinya akan menjadi daya tarik
tersendiri yang biasanya menjadi gambaran untuk usaha tersebut. Logo yang
terbentuk untuk Kedai Kopi Andalusia adalah sebagai berikut:

LELLY

GLEGLUELR

Lokasi yang akan dipilih untuk mendirikan Kedai Kopi Andalusia berada di
Jalan Pageurmaneuh Lembang Kabupaten Bandung Barat.
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