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EXECUTIVE SUMMARY
Dalam membangun usaha, nama usaha merupakan suatu hal yang pasti ada

yang ditentukan dengan sebaik mungkin, termasuk dalam Perencanaan Usaha
Kedai Kopi Andalusia di. Jl.Pagermaneuh Lembang Kabupaten Bandung Barat ini.
Nama yang akan diberikan untuk usaha kedai ini adalah Kedai Kopi Andalusia.
Berasal dari kata Anda, Lu, dan Sia yang merupakan konsep dari kedai ini.
Mengangkat konsep Industrial Garden yang dibawakan dalam penyajian makanan
dan minuman serta menu yang disajikan, mempunyai ciri khas sendiri.

Tidak hanya nama usaha, logo usaha juga merupakan salah satu hal utama
yang dibentuk untuk memulai usaha yang nantinya akan menjadi daya tarik
tersendiri yang biasanya menjadi gambaran untuk usaha tersebut. Logo yang
terbentuk untuk Kedai Kopi Andalusia adalah sebagai berikut:

Lokasi yang akan dipilih untuk mendirikan Kedai Kopi Andalusia berada di
Jalan Pageurmaneuh Lembang Kabupaten Bandung Barat.



66

DAFTAR PUSTAKA

Alexander Thian 2021. Pengertian Bisnis Di terbikan oleh Andi (anggota IKAPI)

Yogyakarta

al, w. e. (2010: 97). pengantar akuntansi (Buku Edisi 2). Jakarta: indra bastian.

Amstrong, P. K. (2012: 226). dasar dasar pemasaran. jakarta: Prenhalindo.

Cramer, J.S. 1957 A Review of Literature of Coffee Research in Indonesia. SIC

Editorial, Inter American Institute of Agriculture Science, Turrialba, Costa

Rica.

Dessler. (2015:119). Management of Human Resources. Salemba Empat.

diana. (2020: 3). pemasaran. Yogyakarta.

Diana. (2020:3). Ruang Lingkup Pemasaran. Jakarta.

Dyah, E. (2020). buku menejemen keuangan I.

Fahmi, I. (2014: 293). analisa kinerja keuangan. Bandung: Rajawali Pers.

Fathi, M. (2008:35). Manajemen Peningkatan Kinerja .

Gitosudarno. (2009).Manajerial Organisasi. Jakarta.

Hasan. (2014:367). Marketing . Jakarta.

Hasibuan, M. (2011:128).Manajemen Sumber Daya. Bandung.

Hery. (2016:270). Analisis Laporan Keuangan Integrated and Comprehensive.
Grasindo.

Kanuk, S. d. (2007: 44). Customer Behavior . jakarta: PT.Indeks.

Kartajaya. (2010). Manajemen Bisnis Dasar. Jakarta.

Kotler, P. (2009:234). Manajemen Pemasaran. Erlangga.

Maribun, B. (2003: 276). Kamus Manajemen. Jakarta: Lembaga Administrasi
Negara.

Muchtolifah. (2016: 4). journal ekonomi makro. Surabaya: Unesa UP.

Mussry. (2010:4). Pemasaran Jasa. Jakarta: Erlangga.

Nafarin. (2000). Penganggaran Pemasaran Perusahaan. Jakarta.



67

Prasetyawan, N. d. (2008). Perencanaan dan Pengendalian Produksi.
Yogyakaarta: Graha Ilmu.

Purnomo. (2004 : 26). Pengantar Teknik Industri. Yogyakarta: Graha Ilmu.

Sugoyono. (2009:414). Metode Penelitian Kuantitatif. Jakarta.

Syarif. (2004: 257). teori akuntansi. jakarta: PT Raja Grafindo.

Yamit. (2011). Manajemen Pemasaran. Yogyakarta: PT Macanan Jaya
Cemerlang.


