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EXCECUTIVE SUMMARY 

 

 

  Gambar 1  Logo Usaha 

 

Bisnis Glamping yang akan didirikan ini diberi nama Let’s Glamp. 

yang bermakna mengajak semua orang untuk merasakan suasana berkemah 

yang sangat mewah sekaligus merasakan suasana alam yang sangat asri 

dengan menyuguhkan aroma budaya yang sangat pekat berpadu dengan 

pelayanan hospitality dalam jasa akomodasi glamping. Yang dimana penulis 

melihat peluang bisnis dari usaha menengah keatas ini sangat berpeluang 

untuk dijadikan sebuah usaha yang menarik Dimana bisnis ini sangat 

menjanjikan. Jasa akomodasi camping hotel ini menjadi sebuah jasa yang 

menyediakan sebuah pelayanan untuk konsumen yang membutuhkan sebuah 

penginapan yang sunyi, bernuansa alam, jauh dari suasana perkotaan, dan 

memerlukan suasana yang rilex. Berbeda dengan jasa akomodasi lainnya, 
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yang hanya memberikan jasa berkemah yang membosankan dan terkesan 

monoton. 

 Melihat peluang tersebut maka Let’s Glamp hadir untuk 

memanjakan masyarakat yang membutuhkan sebuah jasa penginapan yang 

dapat menyejukan hati dan menjernihkan pikiran. Dengan konsep Natural & 

Cultural Camping, tentu saja Let’s Glamp akan menampilkan sebuah 

kekayaan dan keindahan alam, juga akan memiliki beberapa fasilitas yang 

berhubungan dengan alam seperti bercocok tanam, hiking, tracking, dll. 

Tidak ketinggalan Let’s Glamp juga akan menonjolkan aspek kebudayaan 

dan akan menyajikan penampilan penampilan tentang kebudayaan.  

Lokasi Let’s Glamp berada di Ronggurnihuta, Pulau Samosir, 

Sumatera Utara yang bisa dibilang unik karena belum banyak orang yang 

mengenal daerah ini dan alam yang masih asri dan memiliki keindahan yang 

dapat menarik pengunjung yang ingin berlibur. Kami menggunakan logo 

lingkaran yang berarti dinamis yang menunjukan Let’s Glamp adalah sebuah 

perusahaan yang dapat beradaptasi dengan mengikuti perkembangan zaman, 

lalu gambar tenda yang menunjukan camping hotel itu sendiri dengan 

paduan pohon pohon yang menggambarkan bahwa Let’s Glamp adalah 

sebuah camping yang asri dengan suasana alam yang indah, dengan 

perpaduan warna hijau yang berarti kesuburan atau kesegaran, dan putih 

yang berarti Let’s Glamp adalah sebuah penginapan yang sangat bersih. 
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