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EXECUTIVE SUMMARY 

Nama  : Seruni Bakery 

Alamat : Kompleks Tanimulya indah, Jl. Botani 2, NO. 16, RT/RW 05/15, Kec. 

Ngamprah, Kabupaten Bandung Barat 

Logo  : 

 

Deskripsi Singkat :  

Seruni Bakery merupakan bisnis patiseri rumahan dengan produk utamanya adalah 

roti gulung, bisnis ini bekerja sama dengan toko roti dan reseller kue setempat dalam 

memasarkan produknya, bisnis ini memiliki target market utama yaitu snack box yang di 

pesan melalui toko roti dan reseller kue yang bekerja sama dengan kami.  
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