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KATA PENGANTAR 
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kegunaan dari penulisan Tugas Akhir ini adalah untuk memenuhi salah satu syarat 

yang harus dipenuhi untuk dapat mengikuti ujian sidang Program Diploma III pada 

Program Studi Seni Kuliner di Politeknik Pariwisata NHI Bandung.  

 Penulis menyadari bahwa Tugas Akhir ini tidak dapat terlaksana tanpa 

bantuan dari berbagai pihak. Maka pada kesempatan ini penulis ingin mengucapkan 
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telah memberikan ilmu dan bimbingan kepada penulis dengan penuh 
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6. Bapak Dr. Ananta Budhi Danudara, Ba., M.Sc., CPM (Asia). Selaku 

Pembimbing II yang telah senantiasa membimbing dan memberi saran serta 

dukungan kepada penulis dalam menyelesaikan Tugas Akhir ini. 

7. Seluruh dosen pengajar dan staff Program Studi Manajemen Tata Boga 

Politeknik Pariwisata NHI Bandung. 

8. Teman-teman Program Studi Manajemen Tata Boga Angkatan Tahun 2022. 
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 Penulis menyadari bahwa Tugas Akhir ini masih jauh dari kata sempurna. 
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Tugas Akhir ini dapat membawa manfaat bagi kita semua. 
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