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EXECUTIVE SUMMARY 

Hingga saat ini laundry menjadi jasa yang paling dicari oleh masyarakat 

yang dimana pada era saat ini terbiasa dengan dengan situasi yang cepat dan 

tidak mau repot dan memilih mengambil jalan pintas. Mencuci merupakan 

salah satu kegiatan yang bisa dibilang cukup melelahkan dan menghabiskan 

energi hingga saat ini perkembangan laundry di Indonesia semakin 

mengalami peningkatan, hal ini dapat dilihat dari keberadaan laundry yang 

dapat ditemui disetiap jalan atau persimpangan. Kebutuhan pasar akan jasa 

cuci semakin diperkuat dengan keinginan semua orang dalam kepraktisan dan 

kesibukan yang padat membuat seseorang lebih memilih waktunya 

dihabiskan untul hal lainnya dibanding mencuci dan rela mengeluarkan uang 

untuk mencuci pakaiannya. Pelayanan yang diberikan kini kian beragam dari 

laundry biasa sampai laundry instant yang hanya membutuhkan 2-3 jam 

proses pencucian dengan waktu yang singkat seseorang dapat menunggunya 

tanpa perlu bolak-balik ke laundry membuat waktupun lebih efesien. Saat ini 

pula, banyak orang lebih memilih menunggu ditempat yang santai sambil 

mengerjakan pekerjaannya ataupun berbincang-bincang. Berdasarkan gaya 

hidup jaman sekarang kafe pada umumnya suatu tempat yang dimana 

seseorang dapat menunggu, nongkrong, ataupun mengerjakan sesuatu hal 

dengan menawarkan makanan atau minuman. 

Hal itulah yang mendasari penulis membuat bisnis laundry yang memiliki 

kafe di dalamnya, bisnis laundry beserta kafe ini bernama “Loesa Laundry & 

café “ adalah usaha yang memiliki dua layanan yaitu layanan cuci pakaian 
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dan kafe yang menjual makanan dan minuman ketika prospek menunggu 

pakaiannya selesai di cuci. Usaha ini memiliki system distribusi selling at the 

point production yang dimana prospek datang langsung ketempat. Prospek 

dapat memilih wewangian yang diinginkan melalui sample yang disediakan 

di etelase dengan beberapa pilihan pewangi dan akan berubah - ubah 

tergantung dari kebutuhan dan seberapa besar peminat dari wangi tersebut 

adapun pewangi yang disediakan berbagai macam dimulai dari wangi bunga 

lavender, cherry blossom, Sakura, aroma lily, ocean fresh, buah-buahan, 

elegant, sampai aroma manis. 

Gambar 1. Logo Loesa Laundry & Café.  

 

 

 

 

 

Sumber : Olahan Penulis 2022 

  Loesa Laundry & Café diambil dari penggabungan kata londri ( 

slang laundry dalam Bahasa inggris ) dan inisial nama keluarga yaitu Elida, 

Sandi dan Anggi yang diharapkan dengan membawa nama keluarga menjadi 

motivasi diri untuk terus mengembangkan usaha dan bertahan ditengah 

banyaknya pesaing.  
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  Usaha ini akan beroperasi di daerah Margonda Depok, Jawa Barat. 

Usaha ini memiliki potensial di area perumahan, apartement, kost-kost san 

ataupun perkantoran yang memiliki banyak karyawan dan sangat 

memungkinkan mendapatkan keuntungan yang besar dengan kebutuhan dari 

mencuci yang dipastikan bahwa setiap hari pakaian kotor akan selalu ada dan 

kafe yang sudah menjadi gaya hidup kaum muda untuk bersantai atau 

mempostingnya di sosial media.  
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