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EXECUTIVE SUMMARY 

 Home Detail Cleaning Service atau jasa Pembersihan Rumah ini adalah ide berasal 

dari permasalahan yang diketahui oleh penulis sehingga bisa dijadikan sebagai bahan 

membangun bisnis dalam mengerjakan Tugas Akhir. jasa ini bergerak dengan target utama 

membersihkan rumah - rumah yang berada di perumahan. 

 Perumahan ini berada di daerah kota Cimahi yang beralamatkan Jl. mig 1 No. 14 

Komplek. Melong Green Garden Kelurahan. Melong Kecamatan. Cimahi Selatan, Kota 

Cimahi Jawa Barat 40534, daerah ini berdekatan dengan Komplek utama yaitu Melong 

Green Garden, Pharmindo, dan Bumi Asri. target utama ini adalah pangsa pasar dari bisnis 

Home Cleaning Service nantinya. 

layanan paket yang disediakan oleh penulis adalah : 

- Regular Cleaning 

- Deep Cleaning   
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