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EXECUTIVE SUMMARY  

        Happy Petals Florist merupakan sebuah usaha perdagangan bunga 

professional yang berada di Garut tepatnya di jalan Cipanas Baru, Pananjung, 

Kecamatan Tarogong Kaler yang dekat dengan berbagai macam objek wisata 

alam dan lokasinya tidak jauh dari kota juga, toko bunga ini mempunyai 

keseluruhan luas bangunan 59m2, mengusung konsep yang dapat menarik 

perhatian pengunjung karena dengan di desain dengan warna pink dan putih, 

pelayanan yang memuaskan dan kualitas produk yang dihasilkan sangat baik, 

selain itu pengunjung tidak hanya dapat membeli karangan bunga saja tetapi 

mereka dapat belajar membuat karangan bunga sendiri secara langsung disana. 

Jenis karangan bunga yang ditawarkan di Happy Petals Florist ini sangat 

bermacam macam mulai dari Hand Bouquet, Flower Board, Standing Flower, 

Flower Table dan yang lainnya sesuai dengan request pelanggan, selain menjual 

langsung produknya kepada perorangan, usaha ini juga nantinya akan bermitra 

dengan hotel-hotel setempat untuk acara desain ruangan ataupun ada acara acara 

yang memerlukan dekorasi bunga nantinya, mereka bisa membeli produk dengan 

datang langsung ke tempat usaha atau bisa melalui online. Happy Petals Florist 

ini merupakan usaha yang sangat cocok didirikan, dengan menggunakan modal 

yang relative tidak besar usaha ini akan sangat berpeluang karena permintaan 

terhadap bunga sendiri yang terus menerus meningkat sampai saat ini dan 

bungapun banyak disukai oleh banyak kalangan dan diperlukan dalam setiap 

moment atau acara. 
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       Jenis badan usaha yang diterapkan pada Happy Petals Florist ini adalah 

Perusahaan Perseorangan atau Persero karena usaha ini didirkan oleh pribadi 

dengan menggunakan modal yang relative tidak besar, usaha ini juga bersifat 

sederhana dan pengembangannya pun dapat dilakukan oleh owner nya langsung, 

karyawan yang dibutuhkanpun relative tidak terlalu banyak, namun meskipun 

demikian usaha ini tetap akan melakukan service yang terbaik dan tentunya 

mempekerjakan sumber daya manusia yang berkualitas.  

 A. Nama dan Logo Perusahaan  

        Dalam perencanaan bisnis ini penulis akan memberikan nama usaha ini 

Happy Petals Florist, yang berarti setiap Petals (kelopak bunga) yang terjual 

akan memberikan kebahagiaan bagi pembeli maupun bagi penjual, kebahagiaan 

yang dimaksud adalah produk yang berkualitas sesuai dengan permintaan 

pembeli dan profit yang didapatkan bagi penjual, kebahagiaan ini juga tentunya 

akan didapatkan oleh setiap customers ketika mereka berada di lingkungan 

Happy Petals Florist ini. 
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Logo Perusahaan Happy Petals Florist  

Sumber : Data Olahan Penulis, 2022 

B. Lokasi Usaha 

Lokasi dari Happy Petals Florist berada di Jl. Cipanas Baru, Pananjung, 

Kec. Tarogong Kaler, Kabupaten Garut, Jawa Barat 44151 tepatnya di 

depan Hotel Santika. Lokasi ini sangat strategis karena selain dekat 

dengan hotel – hotel di sekitar Cipanas Garut dan juga dekat dengan 

kawasan wisata alam yang banyak menarik perhatian pengunjung, selain 

itu hanya dibutuhkan kurang lebih 15 menit berkendara dari pusat kota 

Garut ke lokasi usaha ini yang mana di pusat kota banyak sekali 

pengunjung lokal maupun dari luar kota apalagi di hari libur nasional atau 

di akhir pekan. Untuk penjelasan yang lebih detail mengenai Happy 

Petals Florist ini akan penulis deskripsikan lebih detail di bab 

selanjutnya. 
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