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EXECUTIVE SUMMARY 

- Nama Usaha 

“Hygieia Car Wash dan Detailing” yang dalam mitologi Yunani artinya 

Dewi Kesehatan dan Kebersihan yang lebih dikenal sekarang Hygiene. Hygieia 

Car Wash & Detailing adalah jenis usaha yang bergerak di bidang jasa 

pencucian mobil. Bisnis ini berlokasi di daerah Bandung. Bisnis jasa pencucian 

mobil ini berkembang sangat pesat dan banyak di daerah kota – kota besar di 

Indonesia khususnya di daerah Bandung. Akan tetapi Hygieia Car Wash & 

Detailing ini berbeda dengan yang lainnya, karena berfokus untuk tamu – tamu 

hotel di sekitar Bandung. Hygieia Car Wash & Detailing mempunyai slogan 

yaitu “ Simple & Clean “ yang memiliki arti sederhana dan bersih. Dengan 

slogan ini Hygieia Car Wash & Detailing mengedepankan  pelayanan yang 

cepat, sederhana dan mengingatkan kepada konsumen untuk selalu menjaga 

kebersihan kendarannya. 

- Lokasi Usaha 

 Hygieia Car Wash & Detailing memiliki kantor di rumah sendiri ( Home 

Service ). Bisnis ini terlatak di Jalan Nanarohana No. 54, RT.3/RW.1, Kel 

Warung Muncang, Bandung Kulon, Bandung Kulon, Kota Bandung, Jawa 

Barat. Penulis membuat bisnis ini yang berlokasi disana karena memiliki 

parkiran yang luas untuk memakirkan kendaraan jasa cuci ini. Pelayanan bisnis 

ini melalui Media social, Brosur, iklan, dan bekerja sama dengan Staff hotel. 

Bisnis jasa cuci mobil ini pelayannya di sekitar kota Bandung Area seperti ( 

Dago, Pasteur, Cimbuleuit dan sekitarnya. ) bisnis ini berfokus ke hotel – hotel 
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di kota Bandung dan bisnis ini melayani panggilan via media social dan telepon 

dari hotel - hotel tersebut. 
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