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EXECUTIVE SUMMARY 

Bisnis atau Perusahaan dalam bidang jasa sering kali menawarkan kompetensi 

khusus yang mungkin sangat bermanfaat bagi pelanggan guna mempermudah 

mereka. Bentuk bisnis atau perusahaan yang bergerak pada bidang jasa yang saat 

ini ramai adalah adalah penjualan pakaian bekas atau thrifting, laundry, 

transportasi, pengiriman barang dan makanan, dan jasa lainnya yang saat ini sedang 

berkembang pesat di Indonesia bahkan di dunia. Bisnis adalah kegiatan menjual 

barang atau jasa kepada orang-orang dengan tujuan untuk mendapatkan 

keuntungan. Ini terutama berlaku untuk pakaian seperti sepatu, tas, dan topi. 

Banyak masyarakat yang memiliki sepatu kets dan memakainya secara teratur, 

tetapi mereka tidak dapat merawatnya dan membersihkanya Oleh sebab itu, Filthy 

Shoes hadir untuk memberikan solusi bagi siapa saja yang memiliki sepatu baik 

harga mahal atapun murah tetapi mereka tidak bisa merawatnya atau 

membersihkanya. Metode pemasaran yang digunakan oleh Filthy Shoes adalah 

melalui media sosial Instagram, Tiktok, pamflet, iklan, website, bazaar, event, , dan 

media lainnya sehingga pelanggan tidak perlu datang langsung ke toko. Dengan 

cara ini, pelanggan tidak harus datang ke cabang, tetapi karyawan kami menerima 

cucian di lokasi masing-masing. Pada dasarnya, tujuan memulai Filthy Shoes 

adalah untuk menyediakan layanan pembersihan sepatu, menemukan peluang besar 

dan menghasilkan keuntungan yang cukup besar setiap hari.  

 

• Nama Bisnis : Filthy Shoes 

• Lokasi Bisnis : Jl.Veteran no.14 Ruko Hai Space, Kecamatan Purwakarta,  

   Kabupaten Purwakarta,  Jawa Barat, 41115  

• Kontak  : filthyshoesid@gmail.com / +62 813 2107 8061 

 

• Logo Usaha     :  
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