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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Gambar  1 : Logo Ruang Lega 

 

    Sumber Data Olahan Penulis 

 

 Mobile Toilet Ruang Lega merupakan suatu badan usaha yang 

menyediakan produk dan jasa nya untuk memenuhi kebutuhan sanitasi toilet di 

acara yang diselenggarakan diluar ruangan, memiliki bentuk container yang berisi 

beberapa bilik toilet dan wastafel serta langsung terdapat septictank dan toren air 

yang disediakan. Container dan mobil diberi pengait satu sama lain agar dapat 

bermobilitas dengan sistem derek dengan ban sebagai alat penggerak dari 

container tersebut. Mengambil Lokasi Usaha di kota Bandar Lampung yang 

sehingga bisa berhubungan dengan pemerintah pariwisata Provinsi Lampung dan 

juga bekerja sama dengan Event Organizer di Provinsi Lampung untuk 

menargetkan pasar acara yang akan dituju. Dengan memiliki Value Proposition 

yang meningkatkan performa dari sebuah container kosong yang dibuat menjadi 

bilik toilet dengan fokus pemasaran di berbagai acara outdoor yang belum atau 

tidak tersedia nya tempat sanitasi yang memadai. 
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