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EXECUTIVE SUMMARY 

 

 

Fleur de Pivoine adalah sebuah usaha dalam bidang bunga yang 

menyediakan jasa pengawetan dan pembingkaian bunga dengan nilai seni 

dan kreatifitas. Fleur de Pivoine menawarkan jasa yang memiliki banyak 

pilihan dan dapat disesuaikan dengan kebutuhan konsumen.  

Lokasi usaha Fleur de Pivoine ini akan bertempat disalah satu kota 

minyak di Indonesia yaitu, Balikpapan. Lebih tepatnya di Jl. MT Haryono, 

Gn. Bahagia, Kecamatan Balikpapan Selatan, Kota Balikpapan, Kalimantan 

Timur 76114. Lokasi ini sangat strategis berada ditengah kota Balikpapan 

sehingga dekat dengan perumahan, perkantoran, universitas, sekolah 

sehingga bisa dipastikan usaha ini memiliki peluang besar. 
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