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EXECUTIVE SUMMARY

Tempat singgah sementara atau biasa disebut dengan akomodasi yang
dimana diperuntukan bagi siapa saja yang sedang dalam perjalanan, menghadiri
suatu kegiatan bisnis, sedang dalam kegiatan pendidikan atau sedang melakukan
rekreasi baik secara perorangan ataupun kelompok baik bersama sanak keluarga
atau bersama teman dan lain sebagainya dimana berniat untuk mencari tempat
beristirahat sementara, dengan tersedianya beragam fasilitas pendukung yang
beragam dimana akan membuat siapapun yang berkunjung menjadi nyaman dan
berkesan, oleh karena itu terciptalah hotel “Betah Caps” bertemakan kapsul ini.
Tempat didirikannya hotel kapsul minimalis ini tidak memerlukan tempat yang
sangat luas oleh karena itu penulis memilih untuk pembuatan hotel kapsul
minimalis ini berada di sebuah kios yang mana sudah cukup lama tidak terisi
dengan kata lain bisa disebut juga bahwa kios ini terbengkalai begitu saja, kios
tersebut terletak di salah satu pusat perbelanjaan di Kota Bandung yakni bernama
Bandung Trade Mall berlokasi di Jalan Jenderal Ibrahim Adjie No.47, Babakan
Surabaya, Kecamatan Kiaracondong, Kota Bandung, Jawa Barat. Betah Caps ini
memiliki spesifikasi bangunan sebagai berikut : Tersedia 4 tipe kamar dengan total
tipe kamar single 32 kamar dan tipe kamar couple 56 kamar, kamar mandi bersama,

dapur bersama, mushola, loker.
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