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 “Arcade Laundrette” adalah sebuah bisnis laundry koin, atau laundromat 

yang mengedepankan kenyamanan konsumen. Fasilitas tambahan seperti arcade 

game atau vending machine ditambahkan agar konsumen tidak bosan menunggu 

laundry nya. Transaksi di “Arcade Laundrette” sepenuhnya dilakukan 

menggunakan koin yang ditukar di mesin koin. Transaksi di mesin vending dapat 

menggunakan dua cara yaitu menggunakan uang tunai dan juga menggunakan koin. 

Masalah lingkungan juga akan menjadi perhatian utama “Arcade Laundrette” 

dikarenakan, “Arcade Laundrette” akan menggunakan Instalasi Pengolahan Air 

Limbah. 

 Arcade Laundrette akan ditempatkan di Provinsi Bali tepatnya di daerah 

Denpasar. “Arcade Launderette” akan menargetkan konsumen yang lebih percaya 

mencuci sendiri tetapi malas untuk mencuci secara manual. Untuk segment pasar 

sendiri “Arcade launderette” menarget kepada konsumen diversified. Diversified 

Sumber: Olahan penulis 
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sendiri yaitu tidak hanya untuk menarget orang yang ingin mencuci tetapi, akan 

menarget juga konsumen yang hanya tertarik untuk bermain game saja.   
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