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EXECUTIVE SUMMARY 

 

 

 

 

ZSL QR Mobile Key Application sendiri berasal dari Bahasa Inggris 

yang memiliki arti memasuki kamar dengan menggunakan gelang disertakan 

nama penulis yaitu “Zahwa Shabitah Latief.”  Produk ini  merupakan bisnis 

yang bergerak di bidang digital yang akan disalurkan untuk Hotel Bintang 4 

dan 5 yang berada di kota Bandung. ZSL Mobile QR  Application diharapkan 

dapat memberikan inovasi baru untuk dunia perhotelan agar dapat 

memudahkan para tamu yang akan menginap di hotel dan diberikan saat check 

in dikarenakan setelah melalui COVID 19 telah merubah Industri Perhotelan 

menjadi Era yang di iringi dengan high technology yang dimana para tamu 

hotel sangat mengutamakan hygiene, health dan sustainbility dan cenderung 

menggunakan contactless service. Dengan penggabungan gelang yang akan 

meminimalisir kehilangan dan di support dengan aplikasi scanner akan 

memberikan kepuasan tamu yang melebihi ekspektasinya. 

Lokasi : Jl. Belitung No 5, Merdeka, Kota Bandung, Jawa Barat 40113. 

Email : zslqr@gmail.com  

Telepon :+62-211-673-8622 

mailto:zslqr@gmail.com
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  Penulis dalam menjalankan binis  ZSL Mobile QR  Application 

membutuhkan modal yang akan digunakan sebagai pembiayaan dalam 

menjalankan bisnis seperti untuk biaya operasional, gaji karyawan, serta 

biaya lain-lain yang dikeluarkan untuk menjaga keberlangsungan perusahaan. 

Modal yang dimiliki meliputi tangible investment, intangible investment, dan 

working capital. Nomina moda darimana, Penulis dalam menjalankan bisnis 

ini secara sepenuhnya menggunakan dana pribadi sebagai modal untuk 

menjalankan bisnis.  

  ZSL Mobile QR  Application untuk menjalankan kegiatan bisnisnya 

tentu saja memerlukan sumber daya manusia yang memadai untuk 

mendukung berjalannya kegiatan bisnisnya. Sumber daya manusia yang 

dimaksud adalah karyawan yang akan bekerja untuk menjalankan kegiatan 

operasional. ZSL Mobile QR  Application memiliki jumlah karyawan 9 orang 

yang terdiri dari beberapa bagian yang memiliki tugas dan tanggung jawab 

masing-masing. 

  ZSL Mobile QR  Application memiliki target pasar utama yaitu hotel 

berbintang 4 dan 5. Alasan penulis memilih target pasar tersebut adalah hotel 

bintang 4 dan 5 memiliki berbagai macam fasilitas serta memiliki banyak 

kamar yang tentu saja merupakan sebuah pasar yang cukup besar. Hotel 

bintang 4 dan 5 juga memiliki fasilitas serta infrsturktur yang lebih memadai 

dari pada kelas hotel dibawahnya. ZSL Mobile QR  Application Malukan 2 

cara dalam kegiatan promosi yaitu dengan melakukan promosi secara online 
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serta terjun langsung ke pasar untuk melakukan promosi ke segment pasar 

yang di tuju. 
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