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EXECUTIVE SUMMARY 

Lokasi Akasha Kost terletak di Jl. Puspanjolo Tengah VI, Kec. Semarang 

Barat, kota Semarang, Jawa Tengah. Dimana Akasha Kost berasal dari bahasa 

sansekerta yang berarti space atau ruang terbuka dimana mengutamakan 

persilangan udara yang masuk dan keluar agar konsumen tidak merasa pengap 

dan adanya pencahayaan yang cukup. Tidak hanya open space namun Akasha 

Kost menggunakan konsep smart living dan smart furniture yang dimana 

perabotan yang digunakan adalah perabotan yang canggih seperti smart door lock, 

google home speaker dan murphy bed yang dipadukan dengan lemari pakaian 

yang dapat dinaikan dan turunkan menggunakan remote maupun manual. Akasha 

Kost merupakan kost yang bertemakan millenial industri terbuka yang memiliki 

sepuluh kamar dan dua tipe kamar dengan luas tanah dan bangunan 250m2. Tipe 

yang pertama adalah standard yang memiliki fasilitas berupa kamar seluas 3m x 

4m, ac, tv, meja, kursi, wifi, google home speaker dan murphy bed tipe single bed 

ukuran 120cm x 200cm, dan kamar mandi dalam, fasilitas kamar mandi dalam 

adalah shower dan toilet duduk dengan harga Rp. 2.350.000/perbulan. Tipe yang 

kedua adalah superior yang memiliki fasilitas berupa kamar seluas 4m x 4m, ac, 

tv, meja, kursi, kulkas kecil, wifi, google home speaker dan murphy bed tipe 

double bed ukuran 180cm x 200cm, dan kamar mandi dalam perbulannya adalah 

Rp. 2.500.000. Fasilitas umum lainnya adalah ruang tamu, dapur umum, tempat 

jemuran, dan basement parkir. Akasha Kost tidak hanya menyewakan kamar 

namun memiliki usaha lain yaitu penyewaan tempat usaha. Target utama Akasha 

Kost adalah pekerja kantoran yang berusia 20-30 tahun yang tidak berdomisili 
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Semarang maupun yang berdomisili Semarang yang membutuhkan tempat tinggal 

sementara di kota Semarang maupun pekerja yang berdomisili kota Semarang. 

Selain pekerja kantoran, Akasha Kost juga menargetkan pasangan baru menikah 

maupun mahasiswa. Akasha Kost cocok untuk konsumen yang menginginkan 

gaya hidup yang simpel dimana semua fasilitas sudah tersedia.  Akasha Kost akan 

balik modal selama tujuh tahun dengan kamar yang terjual selama satu tahun 

sebanyak delapan puluh delapan unit dan investasinya sebesar Rp. 3.688.585.000 

dimana investasi tersebut sudah termasuk investasi tangibel dan investasi 

intangible.
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