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EXECUTIVE SUMMARY 

Dalam membangun suatu usaha, nama usaha adalah salah satu aspek yang 

sangat penting dalam membangun sebuah usaha dan tentunya harus ditentukan 

dengan sebaik mungkin dengan arti atau makna yang mengambarkan usaha 

tersebut. Dengan perencanaan suatu usaha cafe di kota Cirebon yang dibuat oleh 

penulis, nama yang akan diberikan untuk perencanaan usaha ini adalah Café 

Nuraga Mocktail House. Nuraga yang memiliki arti simpati atau berbagi rasa 

menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Mocktail House melambangkan 

bahwa Café Nuraga merupakan usaha dalam bidang food and beverages yang 

berfokus menjual minuman mocktail dengan banyak varian rasa. Selain nama 

suatu usaha atau bisnis, logo usaha juga merupakan salah satu aspek penting dalam 

proses membangun sebuah usaha karena logo merupakan suatu daya Tarik sendiri 

yang mengambarkan suatu usaha atau bisnis dengan produk atau jasa yang dijual. 

Berikut Di bawah ini merupakan logo dari café Nuraga Mocktail House: 

 
 

Pada Logo tersebut, didominasi oleh warna coklat dengan nuansa 

nusantara. Pengambilan warna coklat yang mendominasi pada logo tersebut, 

karena warna coklat adalah warna bumi yang memberikan kesan nyaman, hangan 

dan aman.  
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Oleh karena itu, penulis membuat logo  dengan dominasi warna coklat 

untuk melambangkan bahwa harapan penulis untuk perencanaan usaha yang 

dibuat dapat memberikan kenyamanan untuk pengunjung dan juga memberikan 

kehangatan dengan produk yang ditawarkan kepada pengunjung. 

Pada Logo yang dibuat, menggunakan gambar gapura. Sebagaimana yang 

dikatakan oleh KBBI, Gapura memiliki makna pintu besar untuk masuk 

pekarangan rumah (jalan, taman, dan sebagainya) dan Gapura juga memiliki 

makna sebagai tanda atau pernyataan hormat (untuk menghormati tamu, peristiwa 

penting dan sebagainya). Oleh karena itu, penulis membuat logo menggunakan 

ikon gapura dengan corak batik dengan tambahan kiasan keberagaman seni 

nusantara Indonesia. Pada ikon gapura tersebut mengambarkan keberagaman seni 

dan budaya Indonesia yang diangkat kedalam konsep perencanaan usaha yang 

penulis buat. 

Pada umumnya sebuah bisnis atau usaha memiliki bentuk fisik dari usaha 

tersebut selain produk yang akan dijual dan ditawarkan untuk konsumen, bentuk 

fisik tersebut adalah bangunan atau lokasi usaha. Café Nuraga Mocktail House 

memilih rumah sebagai jenis bangunan fisik yang akan digunakan untuk 

melakukan kegiatan usaha oprasional. Rumah yang berlokasi di Jl.Sukasari No.57, 

Sukapura, Kec. Kejaksan, Kota Cirebon, Jawa Barat 45122. 
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