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EXECUTIVE SUMMARY

Dalam membangun usaha, nama usaha merupakan suatu hal yang pasti
ada dan ditentukan dengan sebaik mungkin, termasuk dalam Perencanaan Kedai
Teh di Kabupaten Subang ini. Penulis memberi nama “Kedai Tea Thering “ yang
merupakan singkatan dari Tea-Gathering dan memiliki makna mengumpulkan
atau menampung orang-orang yang ingin menikmati teh, maka dari itu penulis
memilih nama tersebut dengan penuh harapan bisa menjadikan kedai teh ini
menjadi salah satu kedai yang dapat menampung banyak orang untuk singgah dan
menikmati teh di kedai Tea Thering.

Tidak hanya nama usaha, logo usaha juga merupakan salah satu hal utama
yang dibentuk untuk memulai usaha yang nantinya akan menjadi daya tarik
tersendiri yang biasanya menjadi gambaran untuk usaha tersebut. Logo yang

terbentuk untuk Kedai Tea’Thering adalah sebagai berikut :

Dalam Perencanaan Bisnis Kedai Tea’Thering di Kabupaten Subang
berlokasi di Kp. Nagrog RT.32 RW.07 Desa Palasari, Kec. Ciater, Kab. Subang,

Jawa Barat 41281.
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