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ABSTRAK

Kampung Cibunut merupakan satu wilayah di Kota Bandung yang terkenal dengan
kebiasaan hidup memilah sampah rumah tangga sebagai bentuk dukungan untuk
mengurangi sampah. Kreativitas dan pengetahuan ini menjadi sebuah daya tarik
yang mengundang pengunjung untuk datang ke Kampung Cibunut. Akan tetapi,
Kampung Cibunut belum secara resmi menjadi sebuah daya tarik wisata. Oleh
karena itu, penelitian ini dilakukan untuk menggali potensi produk wisata yang
dimiliki oleh Kampung Cibunut dengan menggunakan teori The System Model of
Creativity oleh Csikszentmihalyi (2014). Penelitian telah dilakukan dengan metode
kualitatif pendekatan deskriptif dengan mengidentifikasi aspek dari The System
Model of Creativity dan melakukan analisis dengan menggunakan SWOT untuk
menghasilkan potensi untuk mengembangkan daya tarik wisata. Hasil dari
penelitian ini adalah Terdapat 13 faktor kekuatan, 7 faktor kelemahan, 8 faktor
peluang dan 5 faktor ancaman yang teridentifikasi sebagai potensi produk wisata di
Kampung Cibunut.

Kata Kunci: Kreativitas Masyarakat; Potensi Produk Wisata; Kampung Cibunut



ABSTRACT

Kampung Cibunut is an area in the Kota Bandung which is famous for its habit of
sorting household waste as a form of support for reducing waste. This form of
creativity and knowledge is the main attraction that invites visitors to come to
Kampung Cibunut. However, Kampung Cibunut has not officially become a
destination. Therefore, this research was conducted to explore the tourism product
potential of Kampung Cibunut by using The System Model of Creativity theory by
Csikszentmihalyi (2014). The research was carried out using a descriptive
qualitative approach by identifying aspects of The System Model of Creativity and
conducting an analysis using SWOT to generate potential to develop a tourist
destination. The results of this research that there are 13 strength factors, 7
weakness factors, 8 opportunity factors and 5 threat factors which are identified as
potential tourism products in Kampung Cibunut.

Keywords: Community Creativity; Tourism Product Potential; Kampung
Cibunut
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