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EXECUTIVE SUMMARY 
 

Dalam membangun usaha, nama usaha merupakan suatu hal yang pasti ada 

dan ditentukan dengan sebaik mungkin, termasuk dalam Perencanaan Kedai Kopi 

di Cibubur Kabupaten Bogor ini. Nama yang akan diberikan untuk usaha kedai kopi 

ini adalah Arion. Berasal dari bahasa Yunani yang memiliki arti “memikat hati”. 

Kata tersebut dipilih atas dasar harapan dimana suatu saat Kedai kopi Arion ini bisa 

memikat hati para pelanggan yang akan datang serta dapat membuat para pelanggan 

kembali untuk kedua kalinya dengan membawa para kolega dan kerabat 

terdekatnya. 

Tidak hanya nama usaha, logo usaha juga merupakan salah satu hal utama 

yang dibentuk untuk memulai usaha yang nantinya akan menjadi daya tarik 

tersendiri yang biasanya menjadi gambaran untuk usaha tersebut. Logo yang 

terbentuk untuk Kedai Arion adalah sebagai berikut : 

 

Dalam Perencanaan Usaha Kedai Kopi di Kota Cibubur yang bernama 

Kedai Arion jenis fisik usaha yang dipilih adalah kedai dengan memilih kios 

sebagai jenis bangunan fisik yang akan dipakai. Kios yang dipilih berlokasi di Kota 

Cibubur, tepatnya di Kw. Niaga Citra Gran, Jl. Alternatif Cibubur No.16-

17,RT.002/RW.008, Jatisampurna, Bekasi City, West Java 17435 (Sebrang Mall 

Ciputra Cibubur). 
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