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EXECUTIVE SUMMARY

Perencanaan usaha yang akan didirikan ini adalah sebuah Bar yang
memiliki konsep Sport, dimana konsep ini masih jarang ditemui di beberapa
Bar yang terdapat di Kota Bandung. Bar yang akan dibangun di Kota Bandung
akan diberi nama “BARCADE”, dimana “BARCADE” merupakan gabungan
dari kata Bar dan Arcade. Bar memiliki arti menyajikan makanan dan minuman
yang bervariasi mulai dari Hidang makanan ringan dan minuman beralkohol
maupun non alkohol, sedangkan Arcade sendiri merupakan sebuah mesin
permainan hiburan yang akan dihadirkan di Sport Bar yang akan dibuat. Sport
Bar ini berlokasi di Jalan Naripan, Kecamatan Sumur, dimana lokasi tersebut
merupakan salah satu pusat keramaian dan salah satu daerah yang ramai
dikunjungi oleh masyarakat kota Bandung, berikut adalah logo usaha

BARCADE Sport Bar.

BARCADE

TN LY

Xii



68

DAFTAR PUSTAKA

A. Gima Sugiama (2013). Manajemen Aset Pariwisata Bandung: Guardaya Intimarta.

Abdul Halim dan Bambang Supomo. 2001. Akuntansi Manajemen, Edisi 1. Salemba

Empat:Jakarta

Adams, N., & Morioka, N. (2004). Logo Design Workbook: A Hands-On Guide To

Creating Logos. Massachusetts: Rockport Publisher.

AECT (Association for Educational Communication and Technology). Evaluating

Media Programs District and School, Washington, D.C: The Association, 1976

Al Haryono Jusup, 2011, “Dasar — Dasar Akuntansi”, Bagian Penerbitan Sekolah

Tinggi [lmu Ekonomi YKPN, Yogyakarta.

Anthony, W.P., Parrewe, P.L., dan Kacmar, K. M. 1999, Strategic Human Resources

Management. Second Edition, Orlando: Harcourt Brace and Company

Ardhianto, Wildana Nur. 2019. “Buku Sakti Pengatar Akuntansi”. Edisi 1. Quaddrant,

Yogyakarta.

Ari Purwanti dan Darsono Prawironegoro. 2013. Akuntansi Manajemen, Edisi ketiga

revisi. Jakarta: Mitra Wacana Media.

Atmodjo, Marsum Widjojo. 2004. Bar, Minuman, dan Pelayanannya, Edisi II

Yogyakarta: Andi



69

Badan Pusat Kota Statistik. “Jumlah Penduduk Pertengahan Tahun (Ribu Jiwa), 2020-
20227 Diakses pada 2 Oktober 2022. Dari
https://www.bps.go.id/indicator/12/1975/1/jumlah-penduduk-pertengahan-

tahun.html.

Carter dan Usry. 2005. Akuntansi Biaya edisi 13 buku 2. Jakarta: Salemba Empat.

Cristina Widya Utami. 2006. Manajemen Ritel (Strategi dan Implementasi Ritel

Modern). Jakarta: Salemba Empat

Dewan Standar Akuntansi Keuangan. 2000. ‘“Pernyataan Standar Akuntansi

Keuangan”. Jakarta

Djaslim, Saladin Yevis Marty Oesman. (2002:123). Intisari Pemasaran dan Unsur-

Unsur Pemasaran. Bandung: Linda Karya.

Fahmi, Irham. 2012. “Analisis Kinerja Keuangan”, Bandung: Alfabeta

Fahmi, Irham. 2015. Pengantar Manajemen Keuangan Teori dan Soal Jawab. Bandung:

Alfabeta.

Firdaus Noor. 2020. “Gaya Hidup Mahasiswa.” Universitas Airlangga. (diakses pada

25 Desember 2022, pukul 16.50).

Gramedia. “Pengertian Cv (Persekutuan Komanditer): Jenis, Tujuan, Ciri Dan
Contohnya”. Diakses Pada 27 Septemnber 2022, Dari

Https://Www.Gramedia.Com/Literasi/Pengertian-Cv/#!/History.



70

Heizer, J dan Render. 2015. Manajemen Operasi: Manajemen Keberlangsungan dan

Rantai Pasokan, edisi 11. Jakarta: Salemba Empat

Hennig- Thurau, Thorsten, Kevin P. Gwinner, Gianfranco Walsh, and Dwayne D.
Gremler. (2004:35). “Electronic Word-of-Mouth via Consumer-Opinion
Platforms: What Motivates Consumers to Articulate Themselves on the

Internet?” Journal of Interactive Marketing.

Hery. (2016:270). Mengenal dan Memahami dasar dasar laporan keuangan. Jakarta:

PT Grasindo.

Indonesia. Peratauran Menteri Tenaga Kerja No. Per-01/MEN/199 Upah Minimum

Regional. Sekretariat Negara. Jakarta.

Indonesia. Peraturan Menteri Perdagangan No. 20/M-DAG/PER/4/2014 Tentang
Pengendalian dan Pengawasan terhadap Pengadaan, Peredaran, dan Penjualan

Minuman Beralkohol. Sekretariat Negara. Jakarta.

Indonesia. Peraturan Pemerintah No.60 Tahun 2017 tentang Tata Cara Perizinan
Keramaian Umum, Kegiatan Masyarakat Lainnya dan Pemberitahuan Kegiatan

Politik. Sekretariat Negara. Jakarta.

Indonesia. Undang-Undang Nomor 10 Tahun 1998 Tentang Perbankan. Sekretariat

Negara. Jakarta.

Indonesia. Undang-Undang Nomor 28 Tahun 2002 Tentang Bangunan Gedung.

Sekretariat Negara. Jakarta.



71

Indonesia. Undang-Undang Nomor 3 Tahun 1982 Tentang Wajib Daftar Perusahaan

Tahun 1982 Nomor 3. Sekretariat Negara. Jakarta.

Keegan, Warren J. Mark C. Green. 2008. Global Marketing. United States of America:

Pearson Prentice Hall.

Kementerian Perindustrian (2022). “Kontribusi Industri Makanan dan Minuman
Tembus  37,77%”. Diakses pada 22  September 2022. Dari
https://kemenperin.go.id/artikel/23393/Kontribusi-Industri-Makanan-dan-

Minuman-Tembus-37,77-Persen.

Keown, Arthur J., et al. Manajemen Keuangan: Prinsip dan Penerapan. Edisi
Kesepuluh. Jilid 1. Terjemahan oleh Marcus Prihminto Widodo. Jakarta: PT

Indeks, 2008.

Klik Pajak. 2022. “Tarif Penyusutan Fiskal”. Diakses pada 12 November 2022. Dari

https://klikpajak.id/blog/cara-penghitungan-biaya-penyusutan-fiskal/.

Kotler, Phillip dan Kevin Lane Keller. (2016). Manajemen Pemasaran edisi 12 Jilid 1

& 2. Jakarta: PT. Indeks.

Ma’arif, M.S., dan Tanjung, H. (2003). Manajemen Operasi. Edisi 1. Penerbit PT.

Grasindo. Jakarta.

Malhotra. 2005. Riset Pemasaran. Jilid I. Edisi 4. Jakarta: Indeks Kelompok Gramedia.



72

Munandar. 2015. Budgeting Perencanaan Kerja Pengkoordinasian Kerja Pengawasan

Kerja Edisi Lima. Yogyakarta: BPFE.

Nafarin. (2000:24). “Penganggaran Perusahaan”. Jakarta: Salemba Empat.

Philip Kotler, Kevin Lane Keller, Manajemen Pemasaran Edisi ke-13,

(Jakarta:Erlangga, 2008:4)

Pophal, Lin Grensing. 2008. Human Resource Book. terj. Sugiri. Jakarta: Prenada.

Purnomo, Albert Kurniawan. 2016. “PENGARUH CAFE ATMOSPHERE
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN GEN Y PADA OLD BENS CAFE”.
Fakultas Ekonomi -Manajemen. Universitas Nurtanio Bandung. (Diakses pada

23 Desember 2022, pukul 12.40)

Reksohadiprojo, Sukanto., Gitosudarmo, Indriyo., (2000), Manajemen Produksi, Edisi

keempat, BPFE, Yogyakarta.

Rudianto, 2010.AkuntansiKoperasi, KonsepdanTeknikPenyusunanLaporanKeuangan,

EdisiKedua, Erlangga, Jakarta.

Sedarmayanti, Widodo, dan Suparno Eko. (2015). Manajemen Pengembangan Sumber

Daya Manusia. Yogyakarta: Pustaka Pelajar.

Tandelilin, Eduardus. 2010. Portofolio dan Investasi Teori dan Aplikasi. Edisi pertama.

Yogyakarta: Kanisius.



73

Van Horne, James C. dan John M. Wachowich, Prinsip-Prinsip Manajemen Keuangan.
Buku Satu. edisi Kesembilan. Alih Bahasa Heru Sutojo. Jakarta: Salemba Empat,

2004.

Wheeler, Alina. (2009). “Designing Brand Identity: An Essential Guide for The Whole

Branding Team”. Canada: John Willey& Sons,Incx.

Wibisono., (2006). “Visi Dan Misi Perusahaan”.

Http://Utomokdl.Blogspot.Com/2007/1 1/Merumuskan-Visi-Dan-Misi.Html.

Diakses 4 Oktober 2022.




