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EXECUTIVE SUMMARY 

Nama: Ruah Rasa 

Lokasi: Jl. Terusan Prof. Sutami 6 no. 2, Sarijadi, Kec. Sukasari, Kota Bandung, 

Jawa Barat 

Tema: Frozen Food 

Logo: 

 

Penjelasan singkat: 

RUAH RASA "Rumah Hidangan Praktis" adalah sebuah brand yang bergerak dalam 

bidang produk pangan olahan khususnya menjadi frozen food yang bertema hidangan 

nusantara.   

Latar Belakang Usaha: 

Frozen Food merupakan bisnis dalam industri makanan yang memiliki banyak 

keunggulan diantaranya daya tahan produk dan mudah untuk didistribusikan. Hal ini 

mendorong pemasaran serta memudahkan konsumen untuk menyantap makanan 

dengan waktu yang singkat. 
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