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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Nama  : RISOULES 

Lokasi  : Jl. Cimanuk, No. 167, Kec. Tarogong Kidul, Garut. 

Tema  : Food Booth (street food) 

Logo  : 

 

Penjelasan Singkat: 

“RISOULES” merupakan usaha makanan cepat saji yang dijual menggunakan media 

food booth atau gerobak modern dengan desain eksklusif. Terdapat 4 varian rasa pada 

risoles ini dan disajikan secara a la minute ataupun frozen untuk stock.  

Latar Belakang Usaha:   

Usia produktif beserta dengan kesibukannya diluar rumah mengakibatkan 

berkurangnya waktu untuk mengolah makanan, serta berkembangnya culinary festival 

di Garut dengan makanan yang tidak banyak variasi, maka dari itu dengan hadirnya 

makanan cepat saji yang simple dengan variasi menu, diharapkan bisa menjadi solusi 

untuk beberapa masalah diatas.  
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