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EXECUTIVE SUMMARY

Wisma Seniman adalah sebuah hotel yang menerapkan unsur seni dan sastra dengan
pendekatan yang kekinian serta kreatif dan mampu untuk masuk di semua kalangan. Wisma
Seniman menyediakan layanan penginapan serta ditunjang dengan beberapa tambahan fasilitas
lainnya, seperti studio lukis, studio gambar, studio sastra dan studio musik dengan tujuan untuk
memberikan pengalaman kepada tamu dengan jenis kegiatan yang memiliki unsur seni tersebut.
Seperti hotel yang lainnya, Wisma Seniman tentunya menyediakan pelayanan makanan beserta
minuman untuk calon pengunjung yang akan bermalam di hotel ini. Usaha hotel Wisma Seniman

ini rencananya akan beroperasi di Jalan Caringin Tilu, Bandung, Jawa Barat.

e Logo Tempat Usaha

Wisma Seniman

Sumber : Gambar Diolah



Hotel : Penginapan untuk wisatawan
Wisma Seniman : Tempat yang mengandung unsur seni

Maksud nama tersebut penulis hendak mengantarkan pesan bahwa Hotel Wisma Seniman
adalah akomodasi yang berjenis hotel yang memiliki unsur seni di dalamnya serta menekan
kreatifitas dengan pendekatan yang kekinian. Hal tersebut ditujukan untuk memberikan

akses kepada calon pengunjung yang memiliki ketertarikan kepada seni.
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