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Destination Management Training (DM Training)

DM Training merupakan pelatihan vang diadakan aleh Pusat Kajian Studi Destinas: Pariwisata (CTDS - Center for ) !

Tourism Destination 5tudies) yang berada dibawah naungan Sekolah Tinggi Pariwisata (STP) Bandung . Pelatihan ini

ditujukan untuk melatih serta meningkatkan kapasitas sumber daya manusia (SDM), khususnya praktisi pariwisata di
bidang tata kelola destinasi pariwisata di daerah-daerah di Indonesia,
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Pelatihan ini menggunakan 10 Modul Pengelolaan Pariwisata (DM Module), peserta pelatihan dapat memilih salah
satu atau beberapa program, sesuai dengan bidang keahlian atau minatnya. =
Modul dan program pelatihan sebagai berikut;
Pengantar Pengelolaan Destinasi Pariwisata
Strategi Market-ing Destinasi Pariwisata Destination Marketer (DM)

Perencanaan Pariwisata =0

Pengelolaan Pengunjung di Destinasi Pariwisata Destination Planner (DP)
Pengelolaan Krisis di Destinasi Pariwisata
Kepemimpinan dan Koordinasi -
Modul Tata Kelola dan Pendanaan Organisas) Pengelola Destinasi Pariwisata Destination Executive | DE)
Modul Informasi dan Penelitian Pariwisata
Sumber Daya Manusia Organisast Pengelola Destinasi Pariwisata

Human Development for a Destination (HDD}
Pelibatan Masyarakat T

Manfaat yang diperoleh: E——

1. Mendapatkan pengetahuan praktis mengenai tata kelola destinasi pariwisata =y <

2. Mendapatkan pemahaman yang rinci dan menyeluruh mengenai fungsi dan tugas pengelola destinasi pariwisata di - -
bidangnya -

3. Memahami dan mendalami tata cara pengelolaan destinasi pariwisata

4. Tergabung dalam Online Membership CTDS, sebagai akses untuk diskusi, tanya-jawab, membangun relasi, dan
mendapatkan informasi terkini terkait perkembangan dan pengelalaan destinasi pariwisata di daerah-daerah di =
Indonesia
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