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EXECUTIVE SUMMARY 

 

A. Nama dan Logo Perusahaan 

Dalam membuat bisnis, logo dan nama bisnis adalah aspek yang 

sangat penting. Alasannya adalah untuk menciptakan identitas dari 

perusahaan. Logo dan nama dapat menarik pelanggan untuk mencoba dan 

mencari tahu lebih banyak tentang perusahaan penulis dan nama itu sendiri 

dapat menjadi top of mind di kalangan masyarakat. Logo menciptakan 

dampak secara visual dan memberi kesan pada pelanggan potensial. Mereka 

dibuat penasaran dan juga menjadi berkesan. Sementara itu nama merek 

juga penting, harus unik dan mudah diingat. Nama merek yang 

membosankan dapat berdampak negatif bagi perusahaan karena menjadi 

kurang berkesan dan orang tidak akan terlalu peduli untuk itu. Penciptaan 

Nama dan Logo sangat penting dan harus diprioritaskan. Menurut Kotler 

(2009) Branding adalah kegiatan di mana kita menemukan nama, makna, 

tanda dan simbol atau bahkan kombinasi dari ini yang digunakan untuk 

membangun citra perusahaan dan menjadi pembeda dengan perusahaan 

lain. 

Dalam perencanaan bisnis ini akan diberi nama HARkostel yang 

berasal dari kalimat dalam Bahasa inggris “Heaven as Real” yang 

dipadukan dengan Kostel itu sendiri, sehingga dapat disingkat menjadi 

HARkostel. Dengan nama ini penulis berharap nantinya para penghuni tidak 
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menganggap bahwa kost ini sebuah tempat tinggal sementara melainkan 

rumah kost ini menawarkan fasilitas dan pelayanan seperti yang ada pada 

hotel berbintang. Sementara pengambilan istilah HARkostel ini penulis 

ambil atas dasar maraknya penggunaan kata “Harkos” pada kehidupan 

sehari-hari, sehingga penulis berharap penggunaan nama HARkostel dapat 

menjadi top of mind bagi para pengguna jasa. 

Logo HARkostel 

            
Sumber: Olahan penulis, 2019 

 

Dua warna yang terdapat dalam logo adalah Hitam, dan Kuning. 

Warna Hitam dalam logo melambangkan keanggunan, formalitas, dan 

prestise. Meskipun perusahaan kami hanyalah sebuah rumah kost namun 

tetap elegan dengan konsep Kostel yang kita miliki. Warna Kuning dalam 

logo adalah simbol untuk kegembiraan, energi dan optimisme, alasan warna 

ini adalah bahwa kita sebagai perusahaan mempromosikan semua hal 

tersebut  dan melakukan yang terbaik untuk mendapatkan sifat-sifat 

tersebut. Sementara itu, Gambar atap ruamah melambangkan bahwa 
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HARkostel bukan hanya tempat tinggal sementara seperti biasanya, 

melainkan sebuah tempat tinggal sementara yang dapat mengayomi dan 

memberikan kenyamanan untuk tinggal seperti pada rumah sendiri.  

Sebagai salah satu usaha layanan akomodasi yang menekankan segi 

pelayanan kami berkomitmen memberikan pelayanan dan fasilitas yang 

berkualitas bagi pelanggan. Komitmen itu tercermin dalam visi dan misi 

perusahaan untuk menjadi akomodasi yang terpercaya dan berkualitas. 

Berikut visi dan misi dari HARkostel: 

 

Visi 

Menjadi perusahaan penyedia kost-kostan terbaik, yang 

mengutamakan pelayanan dan kenyamanan yang memuaskan bagi 

penghuni kostel. 

 

Misi 

1. Menyelenggarakan tata kelola rumah kos berdasarkan kepuasan 

pelanggan, ketertiban, dan pelayanan prima. 

2. Mengembangkan suasana, sarana, prasarana, dan pelayanan prima 

untuk menunjang rumah kos yang kondusif dan nyaman. 

 

B. Lokasi 

Lokasi HARkostel ini berada di Jalan Raya Ciwaruga, Parongpong, 

Bandung Barat, karena ketersediaan tanah di lokasi dan penempatannya 



xv 
 

cukup strategis, karena berada dekat dengan beberapa kampus diantaranya, 

POLBAN, POLTEKPOS, MARANATHA, STPB-NHI, UNPAS, dan UPI 

dan juga dengan daerah di sekitarnya yang dekat dengan pasar, restoran dan 

kafe, ini cukup menguntungkan bagi orang-orang yang tinggal di daerah 

tersebut. Kelemahan dari daerah ini adalah bahwa belum terlalu ramainya 

area tersebut sehingga area ini masih terkesan di daerah yang sepi. 

 

Lokasi Tanah 

            

Sumber: Olahan penulis, 2019 
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