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EXECUTIVE SUMMARY
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SOWaSTeA,

Teh L. o—&LK
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Nama Swastea diambil dari kata swasti pada bahasa sunda kuno yang berarti
makmur dan bahagia, pemilihan kata ini di pilih sebagai salah satu pengharapan
dari penulis agar kedai teh ini dapat menjadi sumber kemakmuran dan
kebahagian. Kedai Swastea adalah sebuah bisnis makanan dan minuman yang
menyajikan teh sebagai menu unggulannya. Teh yang disajikan merupakan teh
hasil dari perkebunan Sukawana Kecamatan Parongpong Kabupaten Bandung
Barat. Menu yang disajikan pada kedai Swastea adalah berbagai macam teh yang
diolah secara tradisional agar mempertahankan rasa dari teh serta makanan
tradisional khas Indonesia seperti klepon, tahu walik dan lainnya.

Kedai Swastea ini berlokasi di jalan Cigugur Girang, Kecamatan
Parongpong, Kabupaten Bandung Barat, Jawa Barat 40559. Lokasi ini di nilai
sangat cocok dengan konsep Kedai Swastea yang menyuguhkan suasana pedesaan

yang asri dan udara yang masih sejuk.
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