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ABSTRAK 

Gaya hidup halal menjadi sebuah tren yang berkembang saat ini. Gaya hidup halal 

ini adalah kecakapan yang menerapkan prinsip halal tanpa meninggalkan situasi 

tren atau kekinian, seperti kebutuhan seorang Muslim untuk melakukan wisata. 

Wisata halal lahir dari upaya memenuhi kebutuhan wisatawan agar mampu 

membawa keluar dari prinsip-prinsip agama mereka saat bepergian ke coffee shop 

dan restoran di Kota Bandung. Setiap wisatawan Muslim nusantara generasi Z dan 

Y mempunyai preferensi yang berbeda dalam pemilihan coffee shop dan restoran 

di Kota Bandung yang beragam serta penawaran atribut yang berbeda-beda. Oleh 

karena itu, penelitian ini bertujuan untuk menganalisis atribut/indikator preferensi 

wisatawan Muslim nusantara generasi Z dan Y dalam memilih coffee shop dan 

restoran di Kota Bandung. Metode yang digunakan pada penelitian ini adalah 

metode kuantitatif dengan pendekatan deskriptif serta menggunakan teknik 

pengumpulan data berupa penyebaran tautan google forms kepada followers 

instagram Sejiwa Coffee, Two Cents Coffee, dan Sydwic Coffee. Hasil penelitian 

ini menunjukkan bahwa preferensi tidak berpengaruh secara signifikan terhadap 

pengambilan keputusan. 

Kata Kunci: Gaya Hidup Halal, Pariwisata Halal, Preferensi, Pengambilan 

Keputusan, Coffee Shop dan Restoran, Kota Bandung. 
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ABSTRACT 

Halal lifestyle is a growing trend nowadays. This halal lifestyle is a skill that applies 

halal principles without leaving a trend or contemporary situation, such as the need 

for a Muslim to travel. Halal tourism was born from efforts to meet the needs of 

tourists to be able to bring out their religious principles when traveling to coffee 

shops and restaurants in the city of Bandung. Every Muslim tourist from the 

archipelago, generations Z and Y, has different preferences in choosing coffee 

shops and restaurants in the city of Bandung, which are diverse and offer different 

attributes. Therefore, this study aims to analyze the preference attributes/indicators 

of domestic Muslim tourists of generations Z and Y in choosing coffee shops and 

restaurants in the city of Bandung. The method used in this study is a quantitative 

method with a descriptive approach and uses data collection techniques in the form 

of distributing Google Forms links to Instagram followers of Sejiwa Coffee, Two 

Cents Coffee, and Sydwic Coffee. The results of this study indicate that preferences 

do not significantly influence decision making. 

 

Keywords: Halal Lifestyle, Halal Tourism, Preferences, Decision Making, Coffee 

Shops and Restaurants, Bandung City 
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