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ABSTRAK

Kampoeng Radjoet Binong adalah salah satu kawasan Kampung Wisata Kreatif di
Kota Bandung yang menghasilkan produk dalam sub-sektor fashion dan merupakan
sentra industri produk rajutan terbesar di Kota Bandung. Daya tarik yang dimiliki
Kampoeng Radjoet Binong adalah produk berbasis ekonomi kreatif dari UMKM
setempat, yaitu produk busana dan kerajinan berbahan rajutan. Namun dalam
kegiatan wisata kreatifnya belum dilaksanakan secara maksimal menurut kaidah
pariwisata kreatif. Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui sejauh mana metode
pengelolaan dan prinsip-prinsip pariwisata kreatif yang diterapkan dengan
menggunakan teori prinsip utama pengembangan pariwisata kreatif menurut
Richards, Wisansing dan Paschinger (2018). Penelitian ini menggunakan metode
deskriptif kualitatif. Alat pengumpulan data dalam penelitian ini adalah pedoman
wawancara, checklist dan dokumentasi. Dari hasil penelitian yang dilakukan,
Kampoeng Radjoet Binong belum mempunyai produk Kkerajinan rajut khas dan
tradisional yang dapat mencitrakan kawasan tersebut. Kegiatan wisata kreatif
Kampoeng Radjoet Binong sangat dipengaruhi oleh pimpinan dan bimbingan
Bapak Eka Rahmat Jaya atau kang Eka sebagai ketua kampung. Dalam kebutuhan
kegiatan wisata kreatif sudah terpenuhi dengan adanya paket wisata yang edukatif
dan interaktif. Aspek pancaindra sudah diterapkan dengan baik. Untuk ruang
kegiatan wisata kreatif sangat terbatas dan minim furnitur. Namun kelima prinsip
tersebut belum diterapkan secara maksimal, sehingga tidak optimal dalam hal
melibatkan wisatawan dalam proses kreativitas pada kunjungan wisata. Peneliti
merekomendasikan adanya pengembangan desain dan motif khas kawasan,
pelatihan bagi para pengrajin mengenai pembelajaran pengembangan pola dan
desain serta pemahaman wisata, diadakannya acara tahunan, pembuatan dan
penetapan Standard Operational Procedure, membuat diorama rajut, pengelolaan
sampah, serta dibangunnya creative space dan dibuatnya papan interpretasi dalam
kawasan.

Kata Kunci: Kampoeng Radjoet Binong, Prinsip Pariwisata Kreatif, Produk Rajut.



ABSTRACT

Kampoeng Radjoet Binong is one of the Creative Tourism Village areas in Bandung
City that produces products in the fashion sub-sector and is the largest knitted
product industry centre in Bandung City. The attraction of Kampoeng Radjoet
Binong is the creative economy-based products from local MSMEs, namely fashion
products and handicrafts made from knitwear. However, creative tourism activities
have not been implemented optimally according to the rules of creative tourism.
This research was conducted to determine the extent to which the management
methods and principles of creative tourism are applied using the theory of the main
principles of creative tourism development according to Richards, Wisansing, and
Paschinger (2018). This research uses a qualitative descriptive method. The data
collection tools in this research are interview guidelines, checklists, and
documentation. From the results of the research conducted, Kampoeng Radjoet
Binong does not yet have a distinctive and traditional knitting craft product that
can image the area. The creative tourism activities of Kampoeng Radjoet Binong
are strongly influenced by the leadership and guidance of Mr. Eka Rahmat Jaya or
kang Eka as the village head. The need for creative tourism activities has been
fulfilled with the existence of educational and interactive tour packages. The aspect
of the five senses has been applied well. The space for creative tourism activities is
very limited and minimal furniture. However, the five principles have not been
applied optimally, so it is not optimal in terms of involving tourists in the process
of creativity on tourist visits. The researcher recommends the development of
designs and motifs typical of the area, training for craftsmen regarding learning
pattern and design development and understanding of tourism, holding annual
events, making and establishing Standard Operational Procedures, making knitting
dioramas, waste management, and building creative spaces and making
interpretation boards in the area.

Keywords: Kampoeng Radjoet Binong, Creative Tourism Principles, Knitting
Products.



DAFTAR ISI

KATA PENGANTAR ..o [
ABSTRAK L.ttt naee s ii
AB ST RACT ettt et sbe e b naee s iv
DAFTAR ISL.. et v
DAFTAR TABEL ... vii
DAFTAR GAMBAR ... viii
DAFTAR LAMPIRAN ... IX
BAB | PENDAHULUAN ...t 1
A, Latar BelaKang ..o 1
B. FOKUS PeNelitian ........ccoiviiiiiiiiiiiieee e 5
C. Tujuan Penelitian..........c.coveiiiiiiieic e 6
D. Keterbatasan Penelitian ............cccooiiieiiiniiiiseeseseeee e 7
E. Manfaat Penelitian ..o 8
BAB I TINJAUAN PUSTAKA . ... 9
AL KJIAN TOI ..ttt 9
B. Penelitian Terdahulu.............coooiiiiiii e 25
C. Kerangka PemiKIran ...........cccciveiiiiieiecie e 29
BAB Il METODE PENELITIAN ... 30
A. Rancangan Penelitian ..........ccoovoeiiiiiiiieeeee e 30
B. Partisipan dan Tempat Penelitian .............cccooiiiiniiiiiei e, 31
C. PenguMPUIAN Data.........coiiiiiiiiiiieiee e 31
D. ANALISIS DALA ..ot e 35
E. Pengujian Keabsahan Data ............ccccoovivieiiieiicciec e 36
F. Jadwal PENEIITIAN .......ooviiiiiiiiiicce s 37
BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN........ccccoiiiiieiiiieeins 38
AL HaSH Penelitian .......ooviiiiiiiiee 38
B. PemMDanasan .........ccooii 66
BAB V SIMPULAN, IMPLIKASI DAN SARAN ......cooiieeee 90
AL SIMPUIAN .o 90



Gl SAMAN .. 97
DAFTAR PUSTAKA e 103
LAMPIRAN ...ttt 108
BIODATA MAHASISWA ..ot 126

Vi



DAFTAR TABEL

Tabel 1 Penelitian TerdaUlU ..........oooeeeeeie et

Tabel 2 Jadwal Penelitian

Tabel 3 Visi dan Misi Kampoeng Radjoet BinoONg ..........cccccoevvevieieeieennene

vii



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1 Models of Creative Tourism Menurut Richard dan Marques (2012)....... 11
Gambar 2 Kerangka PemIKIran ..........cocooeoiiiiiiiiiieeesese e 29
Gambar 3 Gapura Kampoeng Radjoet BiNONQ..........ccccovevevieeiieiiiieeie e sie e 38
Gambar 4 Produk Rajut Kampoeng Radjoet Binong X IKEA.........c.cccooviviiviienns 47
Gambar 5 Karya Kerajinan Rajut Sepatu Bayi ..........c.coceeeveiniiiiiininenccens 53
Gambar 6 Paket Wisata Kreatif Kampoeng Radjoet Binong ...........ccoccoevevveinnnnne 56
Gambar 7 Alat dan Bahan Merajut Pada Kegiatan Wisata Kreatif Merajut Asa..... 57
Gambar 8 Souvenir Tas SEIEMPANG .......cccviiiieiieiiiie st 58
Gambar 9 Kegiatan Belajar MErajut ...........cccooeveiiieiiieeic s 59
Gambar 10 Contoh Produk Rajut Kampoeng Radjoet Binong ...........cccccoeevevnnnnnne 60
Gambar 11 Praktik MeSin RAJUL..........cceieieiiiiiieicseseee s 61
Gambar 12 Praktik Belajar Merajut ..........cccocvevveiiiiieiiiiese e sre e 61
Gambar 13 Peta Kawasan Kampoeng Radjoet Binong.........cccccevvviviveienicicciennens 64
Gambar 14 MESIN RAJUL ........cviiiiiiiieiieieeese e 65
Gambar 15 Rumah Produksi Rajutan Karimake ...........c.ccceveiiiniinineneneiceiene 66
Gambar 16 Papan Informasi Nama-nama Mesin Rajut...........cccccoovirininiicicinnnnns 66

viii



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1 Operasional Variabel .............c.ccocoeviiiiiicc e 108
Lampiran 2 Checklist (Daftar Periksa)..........ccocvvveiieieniniiencie e 109
Lampiran 3 Pedoman WaWaNCara ............ceeverueieesieeriesieesieesieseesseeseesneenns 112
Lampiran 4 Transkrip WawWanCara............ccccverueieeieeresieeseesieseesneseesneens 115
Lampiran 5 Dokumentasi Penelitian............ccccooiiiiiiiiiiiiien s 120
Lampiran 6 Rekap Percakapan Bimbingan.............cccccoveiveiniievienecnn, 121
Lampiran 7 Surat 1zin PENeltian...........ccooeiiiiiiiiiisiniseeee e 123
Lampiran 8 Surat Pernyataan Melakukan Penelitian..............c..cccoovevvnnne. 124
Lampiran 9 Hasil TUMNItIN.........cccooooiiiccec e 125



103

DAFTAR PUSTAKA
Arida, I. N., & Sunarta, N. (2017). Pariwisata Berkelanjutan. Tanpa tempat:

Sustain-press.

Destari, F. (2017). Meningkatkan Intention to Revisit Melalui Keunikan Jasa
Pariwisata & Destination Image: Studi Kasus Pada Big Event JFC. Jurnal
Manajemen dan Kearifan Lokal Indonesia, vol. 1, no. 1, h44-58.

Dinas Kebudayaan dan Pariwisata Kota Bandung. (2021). Peresmian Launching
Aktivasi Kampung Wisata Kreatif Rajut Binong Jati. Tersedia: Dinas
Kebudayaan dan Pariwisata Kota Bandung:
https://disbudpar.bandung.go.id/c_home/news_detail/157. [29 Mei 2023].

Firman, S. S. (2019). Tourism Attributes Kampung Wisata Kreatif di Kota Bandung.
Bandung: Skripsi Program Studi - Studi Destinasi Pariwisata Sekolah

Tinggi Pariwisata Bandung.

Galloway, G. (2008). Seasonality in the Tourism Industry: Impacts and Strategies.
Queensland: CRC for Sustainable Tourism Pty Ltd.

Hazanah, N. (2021). Analisis Penerapan Prinsip Pariwisata Berbasis Masyarakat
(Community Based Tourism) Di Desa Wisata Budaya Kebondalem Kidul.
Yogyakarta: STP AMPTA.

Hermantoro, H. (2011). Creative-Based Tourism: Dari Wisata Rekreatif Menuju
Wisata Kreatif. Depok: Penerbit Aditri.

Hermawan, D. (2020). Inovasi Dalam UMKM: Peluang, Tantangan, dan
Keberlanjutan. Yogyakarta: Deepublish Publisher.

Ismail, N. (2011). Konflik Umat Beragama dan Budaya Lokal. Bandung: Lubuk
Agung.

Johnson, Jack. (2021). What Is a Community Shared Value?. Tersedia: Destinations
International: https://destinationsinternational.org/blog/what-community-
shared-
value#:~:text=Community%20values%20are%20the%20non,occur%20in
%20accordance%20with%20these. [12 Juli 2022]



104

Karunia, A., Alimudin, & Nurabdiansyah. (2020). Perancangan Identitas Visual
Destinasi Wisata Kawasan Teluk Youtefa Kota Jayapura. Jurnal TANRA,
vol. 7 no. 3, h145 -152.

Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif. (2018). Profil Kota Bandung.
https://katakreatif.kemenparekraf.go.id/assetsapi/country/pdf/1656051710
843-kotakreatif-38.%20Profil-Kota-Bandung.pdf. [7 Juni 2023].

Khalik, Wahyu. (2014). Kajian Kenyamanan dan Keamanan Wisatawan di
Kawasan Pariwisata Kuta Lombok. Jurnal Master Pariwisata (JUMPA),
vol. 01, no. 01, h23 - 42.

Koentjaraningrat. (2015). Pengantar IImu Antropologi. Jakarta: Rineka Cipta.

Kreuzbauer, Robert & Keller, Josh. (2017). The Authenticity of Cultural Products:
A Psychological Perspective. Current Directions in Psychological Science,
vol. 26, no. 5, h417 - 421.

Kyrant Yozcu, O., & Y¢o6z, O. (2010). A Model Proposal on the Use of Creative
Tourism Experiences in Congress Tourism and the Congress Marketing
Mix. PASOS Revista de turismo y patrimonio cultural, vol. 8, no. 3, h105 -
113.

Legawaputri, M. C., Sari, S. M., & Pradjonggo, C. J. (2018). Implementasi
Pengalaman Panca Indra pada Interior Restoran Shao Kao Surabaya. Jurnal
Intra, vol. 6, no. 2, h786 - 791.

Musthofa, B. M. (2018). Pariwisata Kreatif Saung Angklung Udjo (SAU). Jurnal

Sosial Humaniora Terapan, vol. 1, no. 1, h17-14.

Nurulhadi, A. S. (2018). Evaluasi Program Kampung Wisata Kreatif di Kota
Bandung: kasus Kampung Wisata Kreatif Cicadas, Kecamatan Cibeunying
Kidul dan Kampung Wisata Kreatif Cibuntu, Kecamatan Bandung Kulon.
Bandung: Skripsi Program Studi Ilmu Komunikasi Publik Universitas

Katolik Parahyangan.

Oxford Learner's Dictionary. (2023, June 22). Name Recognition. Tersedia: Oxford

Learner's Dictionary:



105

https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/definition/english/namerecog
nition. [23 Juni 2023].

Pemerintahan Kota Bandung. (2013). Peraturan Daerah Kota Bandung Nomor 1
Tahun 2013 Tentang Rencana Induk Pembangunan Kepariwisataan
Daerah Tahun 2012 - 2025. Bandung: Pemerintah Kota Bandung.

Prabowo, A. (2013). Analisis Pemanfaatan Buku Elektronik (E-Book) Oleh
Pemustaka Di Perpustakaan SMA Negeri 1 Semarang. Jurnal llmu
Perpustakaan, vol. 2, no 2, h1-9.

Priyanto, R. (2019). Membangun Brand Destination Kampung Rajut Binong Jati
Sebagai Tujuan Wisata Belanja Produk Rajutan di Kota Bandung. Jurnal

Kajian Pariwisata, vol. 1, no.1, h31-43.

Rahayu, S. (2018). Pariwisata Kreatif; Strategi Menghadapi Masyarakat Ekonomi
Asean (Mea). Fakultas Keguruan dan limu Pendidikan Universitas Samawa.
Tersedia: https://doi.org/10.31227/osf.io/ftvs4. [3 Mei 2022]

Richards, G., & Marques, L. (2012). Exploring creative tourism: Introduction
Carnival around the World View project Sea level change in the
Mediterranean View project Exploring Creative Tourism: Editors
Introduction. Journal of Tourism Consumption and Practice, vol. 4, no. 2,
h1-11.

Richards, G., & Wilson, J. (2006). Developing creativity in tourist experiences: A
solution to the serial reproduction of culture?. Tourism Management, vol.
27, no. 6, h1209 - 1223 .

Richards, G., & Wilson, J. (2007). Tourism, Creativity and Development. New
York: Routledge.

Richards, G., Wisansing, J. J., & Paschinger, E. (2018). Creating Creative Tourism
Toolkit. Bangkok: Designated Areas for Sustainable Tourism
Administration (DASTA).

Saryono. (2010). Metode Penelitian Kualitatif. Bandung: Alfabeta.



106

Scherf, K. (2021). Creative Tourism in Smaller Communities Place, Culture, and
Local Representation. Calgary, Alberta, Canada: Thompson Rivers

University.

Stipanovié, C., & Rudan, E. (2015). Creative Tourism In Destination Brand Identity.
International Journal, vol. 1, no. 1, h76-83.

Sudrajat, A. S. E. (2018). Pilar Pembangunan Berkelanjutan: Kajian Pengelolaan
Sumber Daya Alam dan Lingkungan Kampung Batik Rejomulyo Semarang
Timur. Jurnal Ristek, vol. 12, no. 1, h83-88.

Sugiyono. (2012). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R & D. Bandung:
Alfabeta.

Suharto. (2016). Studi Tentang Keamanan Dan Keselamatan Pengunjung
Hubungannya Dengan Citra Destinasi (Studi Kasus Gembira Loka Z00).
Media Wisata, vol. 14, no. 1, h287-304.

Swesti, W., Soeprihanto, J., & Widyastuti, Dyah. (2020). Model Pengembangan
pariwisata Kreatif untuk Mencapai Keberlanjutan di Desa Wisata Kasongan.
Jurnal Kawistara, vol. 10, no. 3, h295-309.

Tan, S. K., Kung, S. F., & Luh, D. B. (2013). A Model of 'Creative' Experience in
Creative Tourism. Annals of Tourism Research, vol. 41, h153-174.

Tarigan, F. N., Parinduri, R. Y., Moertiono, R. J., Afrida, E., & Ilham, M. (2022).
Pelatihan Pembuatan Karya Seni Ciri Khas Tempat Wisata dan Cara
Pemasarannya. Journal Liaison Academia and Society (J-LAS), vol. 2, no.
1, h19-26.

Tjahyadi, 1., Wafa, H., & Zamroni, M. (2019). KAJIAN BUDAYA LOKAL (Buku

Ajar). Lamongan: Pagan Press.

United Nations Educational, S. a. (2022). Creative Cities Network. United Nations
Educational,  Scientific and  Cultural  Organization.  Tersedia:

https://en.unesco.org/creative-cities/creative-cities-map. [18 Maret 2022]



107

Vengesayi, S., Mavondo, F., & Reisinger, Y. (2013). Destination Competitiveness:
The Impact of Destination Resources, Support Services and Human Factors.
Journal of Tourism, vol. 14, no. 1, h79 - 107.

Wiratmoko, C., Djatiprambudi, D., & Sulbi. (2014). Suwardi: Tokoh Pengembang
Wayang Beberdi acitan. Pendidikan Seni Rupa, vol. 2. no. 3, h84-90.

Wisansing, J. (2019). Title: Creative Tourism Initiatives in Thailand: DASTA
Model. (Online). Tersedia:
https://www.academia.edu/39983241/Title_Creative_Tourism_Initiatives_
in_Thailand_DASTA_Model. [8 April 2022].

Zhang, H., Cho, T., Wang, Huanjiong, & Ge, Q. (2018). The influence of cross-
cultural awareness and tourist experience on authenticity, tourist
satisfaction and acculturation in World Cultural Heritage Sites of Korea.
Sustainability, vol. 10, no. 4, h1-14



