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MOTTO 
 

”Therefore do not worry about tomorrow, for tomorrow will worry about itself. 

Each day has enough trouble of its own” 

-Matthew 6:34- 

 

“Usaha tidak akan menghianati hasil” 
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ABSTRAK 
 

Museum Layang-Layang Indonesia di Jakarta Selatan tepatnya Pondok 
Labu merupakan Museum yang memamerkan koleksi layang-layang satu-satunya 
di Indonesia. Museum ini menawarkan berbagai aktivitas menarik seperti membuat 
dan melukis layang-layang, melukis wayang, melukis payung, melukis t-shirt, 
museum tour, hingga menerbangkan layangan. Dalam upaya mempromosikan 
Museum, pengelola menggunakan media sosial Instagram sebagai media untuk 
mengunggah kegiatan di Museum tersebut. Namun sayangnya Instagram Museum 
Layang-Layang yaitu @museumlayanglayang.id dinilai masih belum optimal 
dilihat dari performa engagement rate, sehingga sebagai upaya untuk 
mengoptimalkannya digunakan model interactive content. Melalui konsep 
Nasrullah, R. (2021), interactive content memiliki enam indikator yang masing-
masing indikatornya bertujuan untuk menjadikan sebuah konten menarik dan 
interactive bagi audience (pengguna Instagram lainnya).  

Penelitian ini menggunakan desain penelitian kualitatif deskriptif, lalu 
dalam upaya mengumpulkan data digunakan teknik wawancara, observasi, 
penelusuran online, dan dokumentasi. Selanjutnya data yang dikumpulkan 
dianalisis menggunakan konsep Miles, M.B., Huberman, A.M. dan Saldaña, J. 
(2014). Melalui penelitian ini, dihasilkan sebuah rekomendasi berupa model 
penerapan interactive content yang akan diuraikan dalam keenam fokus penelitian 
yaitu variasi konten, jenis dan kategori konten, kalender konten, visual konten, 
tagar konten, dan yang terakhir sampul publikasi konten. 

 
Kata Kunci: Museum Layang-Layang Indonesia, Instagram, Interactive 
content 
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ABSTRACT 
 

The Indonesian Kite Museum in South Jakarta, precisely in Pondok Labu, 
is the only museum in Indonesia that exhibits a collection of kites. This museum 
offers various interesting activities such as making and painting kites, painting 
wayang (shadow puppets), painting umbrellas, painting t-shirts, museum tours, and 
flying kites. In an effort to promote the Museum, the management uses Instagram 
social media as a medium to upload activities at the Museum. Unfortunately, the 
Instagram of the Kite Museum, namely @museumlayanglayang.id, is still 
considered suboptimal in terms of engagement rate performance, so as an effort to 
optimize it, an interactive content model is used. Through the concept of Nasrullah, 
R. (2021), interactive content has six indicators, each of which aims to make content 
interesting and interactive for audiences (other Instagram users).  

This study uses a descriptive qualitative research design, then in an effort 
to collect data using interview techniques, observation, online searches, and 
documentation. Furthermore, the data collected is analyzed using the concept of 
Miles, M.B., Huberman, A.M., and Saldaña, J. (2014). Through this research, a 
recommendation was produced in the form of an interactive content application 
model that will be described in the six research focuses: content variation, content 
type and category, content calendar, visual content, hashtag content, and finally 
content publication cover. 
 
Keywords: Indonesian Kite Museum, Instagram, Interactive content. 
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