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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Dalam perencanaan usaha yang telah dibuat penulis pada tugas akhir ini 

merupakan bisnis usaha eco friendly brownies & coffee shop yang diberi nama 

BrowFee Shop dan mempunyai slogan “Better Brownies. Better Coffee. Better 

Planet.” dengan arti bahwa BrowFee Shop menawarkan brownies, coffee serta 

memberikan konsep terbaik demi menjaga keselamatan dan kesejahteraan bumi ini. 

BrowFee  berlokasi di Jalan Coblong Dago No.165, Kota Bandung, Jawa Barat. 

BrowFee Shop ini adalah sebuah coffee shop yang memiliki konsep ramah 

lingkungan atau lebih dikenal dengan eco friendly, yaitu dengan menggunakan 

segala peralatan  hingga bahan pengemasan yang terbuat dari bahan yang di daur 

ulang dan ramah lingkungan. Selain itu, keistimewaan lainnya adalah aspek utama 

penjualan terdapat pada brownies karena menggunakan resep keluarga yang sudah 

digunakan sejak lama untuk berjualan. Harga yang diberikan oleh browfee shop 

yaitu mulai dari Rp. 8.000 – 35.000,- untuk menu brownies dan minuman. 

Proyeksi penjualan browfee shop setiap harinya berjumlah 100 tamu setiap 

harinya, dengan rata rata pengeluaran per-tamu adalah Rp. 31.500,- dan setiap 
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tahuh jumlahnya akan bertambah sebanyak 10%. Berdasarkan proyeksi penjualan 

browfee shop maka revenue yang didapatkan berjumlah Rp. 6.902.595.000,-  

selama 5 tahun. Jumlah dari revenue tersebut akan berpengaruh terhadap jangka 

waktu titik impas (BEP) dan pelunasan bank dengan jumlah bunga sebesar 6% 

maka akan membutuhkan waktu selama 3 tahun 7 bulan untuk berada pada titik 

impas (BEP) tersebut.



 
 

88 
 

DAFTAR PUSTAKA 
 

3, D. P. (2020, April 09). Pengertian Bisnis Menurut Para Ahli. Retrieved from 
dosenpendidikan: https://www.dosenpendidikan.co.id/pengertian-bisnis-
menurut-para-ahli/ 

Admin. (2020, April 17). Pengertian Cafe Menurut Ahli Meliputi Sistem Penyajian 
Kafe Secara Lengkap. Retrieved from ilmuperhotelan: 
https://www.ilmuperhotelan.my.id/2020/04/pengertian-cafe-menurut-ahli-
meliputi.html 

Afuah, A. (2004). Business Models: A Strategic Management Approach. New 
York: McGraw-Hill. 

Ahmad, S. (2007). Studi Kelayakan Teori dan Aplikasi. Jakarta: PT Elex Media 
Komputindo. 

Bandung, D. K. (2018, April 23). Jenis Cafe di Kota Bandung. Retrieved from 
disbudpar: https://www.disbudpar.bandung.go.id/ 

Bandung, D. P. (2018, April 25). Jumlah Coffee Shop di Kota Bandung. Retrieved 
from disbudpar: https://www.disbudpar.bandung.go.id/ 

Bandung, D. P. (2018, April 23). Ushaa Kuliner Tahun 2016-2018. Retrieved from 
disbudpar: https://www.disbudpar.bandung.go.id/ 

Barat, B. P. (2018, Maret 23). Statistik Kunjungan Wisatawan. Retrieved from 
jabar.bps: 
https://jabar.bps.go.id/subject/16/pariwisata.html#subjekViewTab3 

Candraningtyas, P. (2018). Statistik Penyedia Mkanana dan Minuman. Jakarta: 
BPS RI. 

Chen, J. (2020, November 17). Profitability Index. Retrieved from investopedia: 
https://www.investopedia.com/terms/p/profitability.asp 

Chen, Y. S., & Chang, C. (2012). Enhance Green Purchase Intentions: The Roles 
of Green Perceived Value, Green Perceived Risk, and Green Trust. 
Management Decision, 502-520. 

Chen, Y., & Chang, S. H. (2013). Greenwash and Green Trust: The Meditation 
Effects of Green Consumer Confusion and Green Perceived Risk. Journal 
of Business Ethics, 489-500. 

Dehghanan, H., & Bakhshandeh. (2014). The Impact of Green Perceived Value & 
Green Perceived Risk on Green Purchase Behavior. International Journal 
of Management and Humanity Sciences, 1349-1357. 

Don, R. H., & Mowen, M. M. (1994). Management Accounting. Cincianti: South-
Western Publishing Company. 

Herlyana, E. (2012). Fenomena Coffee Shop Sebagai Gejala Gaya Hidup Baru 
Kaum Muda. Thaqafiyyat, 190. 

Indonesia.go.id. (2020, October 29). Sertifikasi Halal Gratis. Retrieved from 
indonesia.go.id: https://indonesia.go.id/narasi/indonesia-dalam-
angka/ekonomi/sertifikasi-halal-gratis-bagi-ukm 

Inkiriwang, M. A. (2017, Maret 16). Masyarakat Indonesia Cenderung Suka 
Konsumsi Minuman Manis. Retrieved from Okelifestyle: 
https://lifestyle.okezone.com/read/2017/03/16/481/1644733/duh-
masyarakat-indonesia-masih-cenderung-suka-konsumsi-minuman-manis 

Kasmir. (2010). Analisis Laporan Keuangan. Jakarta: Rajawali Pers. 
Kotler, & Amstrong. (2001). Prinsip Pemasaran. Jakarta: Erlangga. 



89 
 

 
 

Kurniawan. (2020, Oktober 13). Pengertian Merek Menurut Ahli : Apa Itu Merek? 
Retrieved from projasaweb: https://projasaweb.com/pengertian-merek/ 

Kurniawan, A. (2020, Agustus 19). Badan Usaha. Retrieved from gurupendidikan: 
https://www.gurupendidikan.co.id/bentuk-bentuk-badan-usaha/ 

Muhaemin, A. (2018, November 15). 1.500 Ton Sampah Diproduksi Warga 
Bandung Setiap Hari. Retrieved from pikiran-rakyat: https://www.pikiran-
rakyat.com/bandung-raya/pr-01303483/1500-ton-sampah-diproduksi-
warga-bandung-setiap-hari-433271 

Nafarin. (2000). Penganggaran Perusahaan. Jakarta: Salemba Empat. 
Nip-Nip, O. (2009, September 23). Kelebihan dan Kelemahan Perusahaan 

Perseorangan. Retrieved from dokterbisnis: 
https://www.dokterbisnis.net/2009/09/23/kelebihan-dan-kelemahan-jenis-
usaha-perseorangan/ 

Pabelan. (2019, Desember 17). Burjo, Coffee Shop, dan Budaya Nongkrong 
Mahasiswa. Retrieved from pabelan-online: http://pabelan-
online.com/2019/12/17/burjo-coffee-shop-dan-budaya-nongkrong-
mahasiswa/ 

Questibrilia, B. (2020, April 22). Apa itu Perusahaan Perseorangan ? Retrieved 
from jojonomic: https://www.jojonomic.com/blog/perusahaan-
perseorangan/ 

Riadi, M. (2020, Agustus 29). Kapasitas Produksi (Pengertian, Aspek, Jenis, 
Perencanaan dan Strategi). Retrieved from www.kajianpustaka.com: 
https://www.kajianpustaka.com/2020/08/kapasitas-
produksi.html#:~:text=Kapasitas%20produksi%20menentukan%20berapa
%20jumlah,menggunakan%20fasilitas%20produksi%20yang%20ada.&tex
t=Tujuan%20dari%20perencanaan%20kapasitas%2C%20luas,aliran%20y
ang%20sesuai%20dan% 

Rita, S. M. (2017, May 20). GREEN MARKETING. Retrieved from bbs.binus.ac.id: 
https://bbs.binus.ac.id/gbm/2017/05/20/green-marketing/ 

Robbins, S., & Coulter, M. (2007). Manajemen. Jakarta: PT Indeks. 
Rosenfield, D. W. (2019, November 21). Struktur Organisasi Manajemen. 

Retrieved from kotakpintar: https://kotakpintar.com/struktur-organisasi-
manajemen/ 

Saban Echdar, M. (2019). Business Ethics and Entrepeneurship. Jakarta: 
Deepublish. 

SLN. (2019, November 19). Mau Buat Coffee Shop? Ini Yang Harus Dipersiapkan. 
Retrieved from smartlegal: 
https://smartlegal.id/smartgraph/2019/11/19/mau-buat-coffee-shop-ini-
yang-harus-dipersiapkan/ 

Soenarno, A. (2003). Kamus Istilah Pariwisata & Perhotelan. Bandung: Angkasa. 
Sumarni, M., & Suprianto, J. (2003). Pengantar Bisnis. Yogyakarta: Liberty. 
Suprianto, M. S. (2008, Juli 13). Perusahaan dan Firma. Retrieved from 

pakdesmart75: 
https://pakdesmart75.wordpress.com/2008/07/13/perusahaan-
perseorangan-dan-firma-fa/ 

Thamrin. (2018). Konsep Dasar Pembangunan dan Pertumbuhan Ekonomi. 
Jakarta: LP3ES. 

Tommy. (2019, November 21). Struktur Organisasi Manajemen. Retrieved from 



90 
 

 
 

kotakpintar: https://kotakpintar.com/struktur-organisasi-manajemen/ 
Wikipedia. (2019, November 24). Milenial. Retrieved from wikipedia.org: 

https://id.wikipedia.org/wiki/Milenial#Referensi 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


