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EXECUTIVE SUMMARY

“, BARDUNG

Dalam perencanaan usaha yang telah dibuat penulis pada tugas akhir ini
merupakan bisnis usaha eco friendly brownies & coffee shop yang diberi nama
BrowFee Shop dan mempunyai slogan “Better Brownies. Better Coffee. Better
Planet.” dengan arti bahwa BrowFee Shop menawarkan brownies, coffee serta
memberikan konsep terbaik demi menjaga keselamatan dan kesejahteraan bumi ini.
BrowFee berlokasi di Jalan Coblong Dago No.165, Kota Bandung, Jawa Barat.

BrowFee Shop ini adalah sebuah coffee shop yang memiliki konsep ramah
lingkungan atau lebih dikenal dengan eco friendly, yaitu dengan menggunakan
segala peralatan hingga bahan pengemasan yang terbuat dari bahan yang di daur
ulang dan ramah lingkungan. Selain itu, keistimewaan lainnya adalah aspek utama
penjualan terdapat pada brownies karena menggunakan resep keluarga yang sudah
digunakan sejak lama untuk berjualan. Harga yang diberikan oleh browfee shop
yaitu mulai dari Rp. 8.000 — 35.000,- untuk menu brownies dan minuman.

Proyeksi penjualan browfee shop setiap harinya berjumlah 100 tamu setiap

harinya, dengan rata rata pengeluaran per-tamu adalah Rp. 31.500,- dan setiap

X1



tahuh jumlahnya akan bertambah sebanyak 10%. Berdasarkan proyeksi penjualan
browfee shop maka revenue yang didapatkan berjumlah Rp. 6.902.595.000,-
selama 5 tahun. Jumlah dari revenue tersebut akan berpengaruh terhadap jangka
waktu titik impas (BEP) dan pelunasan bank dengan jumlah bunga sebesar 6%
maka akan membutuhkan waktu selama 3 tahun 7 bulan untuk berada pada titik

impas (BEP) tersebut.

Xii
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