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ABSTRAK 

  Keputusan seseorang untuk mendatangi tempat wisata dipengaruhi oleh banyak 

faktor, salah satunya adalah promosi yang ditawarkan oleh tempat wisata tersebut. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui sejauhmana promosi yang diterapkan 

oleh Roosterfish Beach Club di Bali berpengaruh terhadap keputusan berkunjung 

tamu. Pendekatan yang digunakan adalah asosiatif. Sampel dalam penelitian ini 

berjumlah 100 responden tamu yang pernah datang berkunjung ke Roosterfish Beach 

Club Bali. Teknis analisis penelitian ini menggunakan uji validitas, reliabilitas, uji 

korelasi dan koefisien determinasi. 

Penelitian ini dibagi menjadi 10 indikator dengan 15 pertanyaan yang valid dan 

diajukan pada responden. Hasil dari penelitian ini yang diuji menggunakan uji 

korelasi, terdapat pengaruh yang kuat antara variabel X yaitu promosi dan variabel Y 

yaitu keputusan berkunjung. Untuk mengetahui presentase dari pengaruh tersebut, 

peneliti menggunakan uji koefisien determinasi yang menghasilkan presentase 69,9% 

pengaruh promosi terhadap keputusan berkunjung. 

Kata Kunci : Bali, Berkunjung, Promosi, Tamu. 

ABSTRACT 

A person's decision to visit tourist attractions is influenced by many factors, 

one of which is the promotions offered by these tourist attractions. The purpose of 

this study was to determine the extent to which the promotion implemented by 

Roosterfish Beach Club in Bali influences the decision to visit guests. The approach 

used is associative. The sample in this study was 100 guest respondents who had 

visited Roosterfish Beach Club Bali. The technical analysis of this research uses 

validity, reliability, correlation and coefficient of determination tests. 

This research is divided into 10 indicators with 15 valid questions and asked 

to respondents. The results of this study were tested using a correlation test, there 

is a strong influence between the X variable, namely promotions and the Y variable, 

namely the decision to visit. To find out the percentage of this influence, researchers 

used a coefficient of determination test which resulted in a percentage of 69.9% the 

effect of promotion on visiting decisions of the guest. 
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