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EXECUTIVE SUMMARY 

A. Nama Usaha: M- Helper’s Cleaning Service  

B. Lokasi Usaha: 

Sumber : Google Maps, 2023 

Bisnis M- Helper’s ini berlokasi di daerah Serpong, tepatnya Jl. Jalur Sutera, RT 002/ 

RW.006, Pakualam, Kec Serpong Utara, Kota Tangerang Selatan, Banten 15320. Dekat 

dengan target pasar yang di rencanakan seperti apartment, ruko, kost eksklusif, dan 

perumahan elit.  

C. Logo  Usaha :  

 

Sumber : Olahan Data Penulis, 2023
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