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EXECUTIVE SUMMARY

Smoothie Cubes

Perencanaan bisnis yang sudah selesai disusun pada Tugas Akhir ini
merupakan bisnis minuman sehat dengan konsep online yaitu penjualan akan
dilakukan melalui sosial media. Bisnis ini dibuat supaya masyarakat lebih sadar
akan kesehatan terutama di Kota Bandung karena bisnis ini akan dijalankan di
Kota Bandung, dapat dilihat dari kondisi pandemic Covid-19 ini banyak berbagai
macam penyakit yang mudah menyerang tubuh kita, maka dari itu minuman ini
dibuat untuk meningkatkan daya imun tubuh di karenakan minuman ini dibuat
dengan bahan seperti buah-buahan yang berkualitas dan tanpa bahan pemanis
buatan didalamnya. Bisnis ini mempunyai tempat produksi yang berada di Kota
Bandung, tepatnya di Jalan Budi Luhur I no.11, Gegerkalong, Kec, Sukasari, Kota

Bandung, Jawa Barat 40153.
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