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EXECUTIVE SUMMARY 

 

BookPin merupakan sebuah aplikasi Booking kapal Pinisi 

yang akan memfasilitasi pengguna dalam memesan kapal 

tradisional khas Indonesia yang disediakan untuk para pelancong 

dan wisatawan. Aplikasi ini dirancang untuk memberikan 

kemudahan dan kenyamanan bagi pengguna yang akan 

menjelajahi keindahan wisata perairan Labuan Bajo. Aplikasi ini 

akan menjadi solusi bagi para pelancong  untuk memudahkan 

dalam mencari, menentukan, memilih sesuai dengan kebutuhan 

dan keinginan mereka. Informasi terperinci terkait fasilitas, 

harga, dan ragam kapal memungkinkan pengguna untuk 

membuat keputusan yang tepat dalam melakukan pemesanan 

serta pengalaman yang berbeda dalam mencari melakukan 

pemesanan. 

Keunggunalan utama yang ingin ditawarkan oleh 

aplikasi BookPin ialah kemudahaan, keandalan, dan kualitas 

layanan dengan proses pemesanan yang cepat dan mudah. Selain 

itu kerja sama dengan pemilik kapal pinisi juga menjadi poin 

penting untuk meningkatkan pelayanan aplikasi, pemilihan kapal 
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yang berkualitas dengan pengalaman kapten dan kru kapal yang 

profesional menjadi pengalaman yang menarik bagi pelanggan 

saat berwisata. 

Pasar potensial aplikasi ini sangat luas terdiri atas 

wisatawan nusantara dan wisatawan mancanegara yang memiliki 

ketertarikan dengan dunia wisata bahari. selain itu aplikasi ini 

juga memberi kesempatan kepada perusahaan atau lembaga 

pemerintahan atau kelompok wisata yang ingin melakukan acara 

khusus atau kegiatan lain dalam Kapal Pinisi dan wilayah 

perairan. 

Untuk mewujudkan Visi Misi BookPin dibutuhkan 

invesatasi dibidang teknologi, pemasaran, dan operasional 

jalannya usaha. Dalam rencana bisnis ini telah dilakukan kajian 

terkait pemasaran dan aspek keuangan yang menunjukkan potensi 

berkelanjutan usaha. Melalui penerapan starategi pemasaran dan 

fokus untuk melakukan pelayanan unggul dan berkualitas. 

BookPin siap untuk merevolusi industri pariwisata dan 

pemesanan kapal Pinisi Labuan Bajo. Dengan demikian tujuan 

utama BookPin ialah menjadikan industri kapal pinisi dikenal 

oleh masyrakat luas dan menjadi pilihan berwisata yang diminati 

serta menjadi perusahaan yang turut serta membantu 

pertumbuhan wisata di Labuan Bajo 
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