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EXECUTIVE SUMMARY  

A. Nama Usaha: Tilly’s Laundry 

B. Tempat dan Alamat Usaha: Jalan lorong 102 Timur nomor 63 Kecamatan 

Koja Jakarta Utara 14210.  

Kontak yang dapat dihubungi:  

− Telepon/Whatsapp : 085893604605 

− Instagram : Tilly_Laundry 

− Facebook : Tilly Laundry 

C. Logo Usaha: 
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