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EXECUTIVE SUMMARY 

 

A. Deskripsi Bisnis 

Gambar 1 

 

 

 

 

 

Sumber : Olahan Penulis, 2023 

 

Sebuah jasa akomodasi yaitu berupa penyewaan kos-kosan dengan 

nama bisnis Rumah Ibu. Pemilihan nama bisnis yaitu “ Rumah Ibu “ berarti 

rumah kost yang akan dibangun ini memiliki suasana seperti dirumah sendiri, 

Pemilihan kata ibu juga digambarkan sebagai sosok ibu yaitu seseorang yang 

selalu membawa kehangatan dan kenyamanan kedalam rumah. Rumah Ibu 

hadir dengan konsep smart living dan open space. Konsep open space sendiri 

disini bermaksud dengan rumah kost yang memiliki ruang terbuang dimana 

rumah kost memiliki sirkulasi udara yang baik. Sedangkan konsep smart living 

adalah cara atau gaya hidup dimana bertujuan untuk sebuah kepraktisan dan 

efisiensi guna mendapatkan kenyamanan yang maksimal. Rumah Ibu ini juga 

akan dipasarkan melalui platform media sosial seperti Tiktok, Instagram, 

WhatsApp, Facebook dan platform lainnya seperti website atau situs-situs yang 

menawarkan jasa penyewaan kamar kost seperti Mamikost.  
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B. Lokasi  

 

Gambar 2 Denah Bisnis 

 

 

 

 

 

 

 

Sumber : Google Maps 

 Penulis memilih lokasi di Jl. Kelengkong No.36, RT.4/RW.2, 

Sampora, Kecamatan Cisauk, Kabupaten Tangerang, Banten 15345. 

Banyaknya universitas dan perkantoran disekitar area tersebut dan akses yang 

mudah dijangkau seperti Akses Tol Cisauk, Stasiun kereta api Cisauk, pusat 

perbelanjaan Aeon Mall, Puskesmas Cisauk dan Rumah Sakit Eka Hospital 

membuat penulis melihat besarnya peluang dikawasan tersebut. 

 

 

C. Deskripsi Produk atau Jasa 

Berdiri diatas lahan seluas 260m
2
 dengan luas bangunan 170m

2
 rumah 

kost ini merupakan rumah kost eksklusif dimana hanya menyediakan 12 kamar 

dengan satu tipe. Kamar yang tawarkan yaitu sebuah kamar dengan konsep 

minimalis berukuran 3x5m2 dengan kasur berukuran 120cm x 200cm, lemari 

pakaian, kamar mandi dalam dengan shower, toilet duduk, westafel dan cermin. 

meja belajar dan kursi, ac, balcon, smart tv, dan internet. 
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Gambar 3 

 

 

 

 

 

Sumber : Olahan Penulis, 2023 

Dengan fasilitas lain seperti Co -Working space, ruang tunggu atau 

ruang tamu, dapur umum, ruang santai dengan konsep open space, kantin, 

parkiran. dan pos keamanan. 

Gambar 4 Layout Rumah Ibu 

Sumber : Olahan Penulis, 2023 
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