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EXECUTIVE SUMMARY

A. Deskripsi Bisnis

Gambar 1 Logo Camperland

UVING THE DREAM

Sumber : Karya Penulis, 2023.

Camperland diambil dari dua kata bahasa inggris yaitu camper yang
berarti pelaku kemah dan land yang berarti tanah atau tempat sehingga nama
Camperland dapat diartikan sebagai tempatnya para pelaku kemah. Bisnis ini
hadir dengan tujuan memberikan konsumen pengalaman baru karena
konsumen dapat menikmati liburan dengan berpergian ke tempat manapun
yang mereka ingin tuju tanpa harus mengeluarkan biaya tambahan untuk
akomodasi tempat tinggal karena di dalam campervan tersebut telah
dilengkapi tempat tidur, dapur yang juga dilengkapi dengan peralatan masak

dan juga toilet yang bersifat portable.

B. Lokasi Bisnis

Xiii



Gambar 2

csedha

@ Go k%.:,
Sumber : Olahan Penulis, 2023.

Lokasi usaha ini berada di Bali tepatnya di Jalan Bypass Ngurah
Rai, Kuta, Kecamatan Kuta, Kabupaten Badung, Bali 80361. dengan alasan
Provinsi Bali adalah pusat pariwisata di Indonesia yang memiliki destinasi
wisata yang lengkap, dan juga Bali memiliki lebih banyak lokasi yang dapat

dijadikan tempat campervan ground dibanding daerah lain.
. Deskripsi Produk atau Jasa

Camperland didesain dengan fasilitas lengkap seperti kamar tidur
untuk beristirahat dengan kapasitas dua sampai tiga orang. Camperland

menawarkan tiga tipe karavan yang di sewakan yaitu couple van, family van

dan hotel van.
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Gambar 3 Layout Unit Couple Van

Sumber : Olahan Penulis, 2023.

Untuk tipe couple van yaitu satu buah mobil van dengan dimensi panjang
4.045 mm, lebar 1.665 mm dan tinggi 1.900 mm, di lengkapi dengan satu
buah tempat tidur dewasa yang dimodifikasi untuk kapasitas dua orang,
tempat penyimpanan pakaian, toilet duduk portable, air conditioner, modem

internet, peralatan masak, mini cool box, unit pelacak GPS, P3K.

Gambar 4 Layout Unit Family Van

Sumber : Olahan Penulis, 2023.

Family van menawarkan fasilitas satu buah mobil dengan spesifikasi dimensi
yang lebih besar dengan panjang 4.590 mm, lebar 1.695 mm, dan tinggi 2.127
mm, di lengkapi tempat tidur untuk kapasitas dua orang dengan satu buah
tambahan tempat tidur anak-anak untuk kapasitas dua orang, tempat
penyimpanan pakaian, toilet duduk portable, air conditioner, modem internet,

TV, peralatan masak, cool box, unit pelacak GPS, P3K.
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Gambar 5 Layout Unit Hotel Van

Sumber : Olahan Penulis, 2023.

Tipe tertinggi yang di tawarkan yaitu Hotel Van yang memiliki fasilitas
layaknya hotel berjalan dengan satu buah mobil lebih besar dari dua tipe
sebelumnya yang memiliki dimensi panjang 5.505 mm, dengan lebar 1.695
mm dan tingginya 2.127 mm, di lengkapi dengan tempat tidur untuk kapasitas
dua orang dengan satu buah tambahan tempat tidur anak-anak untuk kapasitas
dua orang, tempat penyimpanan pakaian, tempat penyimpanan barang, kamar
mandi dengan toilet duduk portable dilengkapi dengan shower, listrik genset,
air conditioner, modem internet, TV, peralatan masak, mesin kopi, cool box,

unit pelacak GPS, P3K.
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