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EXECUTIVE SUMMARY 

Laundry merupakan kebutuhan sekunder dari kebutuhan manusia. Laundry 

mencakupi pakaian, linen, karpet, helm, sepatu dan lainnya. Dari banyaknya jenis 

laundry, penulis memilih usaha bisnis laundry karpet dengan menggunakan chemical 

dan packaging yang ramah lingkungan. Pada bisnis model canvas ini penulis membuat 

nama bisnis laundry karpet dengan nama Laundry Carpet Eco Clean. Laundry Carpet 

Eco Clean mengartikan perusahaan yang dibangun adalah perusahaan yang 

memberikan jasa pencucian karpet dengan konsep ramah lingkungan dan karpet dicuci 

dengan bersih. 

 Lokasi usaha bisnis ini berlokasi di jalan Arcamanik kota Bandung. Dari lokasi 

yang akan dibangun, lokasi ini berdekatan dengan perumahan-perumahan. Penulis 

mendapatkan informasi mengenai keluhan masyarakat terhadap pencucian karpet, 

salah satunya yaitu karpet yang diterima oleh konsumen masih bau karena karpet dalam 

keadaan lembab, tidak kering sempurna sudah dipacking sehingga menimbulkan bau 

pada karpet.  

Laundry Carpet Eco Clean menggunakan mesin canggih salah satunya 

menggunakan spinner mesin yang mampu mengurangi kadar air hingga 90% sehingga 

pada saat penjemuran karpet, karpet tidak perlu dijemur dalam waktu yang lama dan 

akan kering maksimal dibantu oleh blower sehingga karpet tidak bau karena lembab.  
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Keunggulan pada usaha bisnis Laundry Carpet Eco Clean ini yaitu laundry karpet ini 

menggunakan chemical yang ramah lingkungan, packaging yang dapat didaur ulang, 

menggunakan mesin canggih, dibersihkan dengan karyawan yang sudah melakukan 

pelatihan terhadap pencucian karpet. 
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