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EXECUTIVE SUMMARY 

 

A. Nama Usaha  : ZAIN HOUSE 

B. Tempat Usaha : Jl. Mengger Hilir No.46-162, Sukapura, Kec. 

Dayeuhkolot, Kabupaten Bandung, Jawa Barat 40267. 

 Para pelanggan dapat melakukan reservasi melalui nomor telepon yang 

 terhubung ke whatsapp dengan nomor 087780028984. 

C. Logo Usaha


