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EXECUTIVE SUMMARY 

 

L’adore Flouriste merupakan usaha yang bergerak di bidang florist. Lokasi 

usaha ini terletak di Jl. Tubagus Ismail No.40, Sekeloa, Kecamatan Coblong, Kota 

Bandung, Jawa Barat 40134. Lokasi ini merupakan tempat yang strategis karena dekat 

dengan pusat kota, kampus, hotel, dan perkantoran. Untuk luas tempat usaha ini adalah 

77 m2. Toko L’adore Flouriste akan dihiasi oleh warna dominan warna pink yang 

lembut untuk membuat kesan nyaman dan tenang. Pelayanan yang akan dilakukan oleh 

seluruh karyawan L’adore Flouriste kepada pelanggan adalah pelayanan yang berbasis 

hospitaliti. Hal ini bertujuan agar meningkatkan kepuasan pelanggan terhadap 

pelayanan L’adore Flouriste. Selain memberikan excellent service, L’adore Flouriste 

juga menyediakan produk-produk yang berkualitas dan menarik. Produk-produk 

L’adore Flouriste yaitu hand bouquet, bunga meja, flower board, standing flower, 

hand made flower, dan customized hampers. Untuk pelayanan jasa yang L’adore 

Flouriste ada jasa kegiatan Florist Class. Para pelanggan dapat memilih paket yang 

telah ditentukan untuk melakukan kegiatan florist class. Selain menjual bunga, tujuan 

dari kegiatan ini adalah untuk menjalin kerja sama dan net working antar para karyawan 

dan para pelanggan.  
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A. Nama dan Logo Perusahaan  

 

Untuk menjalankan bisnis ini, penulis menetapkan nama usaha ini ada 

L’adore Flouriste. Nama usaha ini adalah L’adore Flouriste yang diambil dalam 

Bahasa Perancis. Arti nama logo ini adalah L’adore (mengagumkan) dan Flouriste 

(florist). Jika disatukan menjadi sebuah kalimat adalah florist yang mengagumkan. 

Diharapkan dari nama ini dapat di implementasikan pada kehidupan nyata. Sebagai 

media untuk menghasilkan karya dan momen yang yang berkesan untuk konsumen. 

Untuk logo dari L’adore Flouriste didesain bernuansa pink lembut sebagai ciri dari 

perusahaan ini. Berikut merupakan logo usaha L’adore Flouriste: 

 

Sumber : Data Olahan Penulis, 2023 

 

B. Lokasi Usaha 

 

Lokasi usaha L’adore Flouriste terletak di di Jl. Tubagus Ismail No.40, 

Sekeloa, Kecamatan Coblong, Kota Bandung, Jawa Barat 40134. Lokasi ini 

merupakan tempat yang strategis karena dekat dengan pusat kota, kampus, hotel, 
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dan perkantoran. Karena tempat tersebut dekat dengan infrastruktur yang sering 

dikunjungi oleh masyarakat, diharapkan dapat mendukung operasional dan 

menambah pendapatan yang dituju. Keuntungan dari tempat yang strategis yaitu  

untuk mempermudah mobilitas pelanggan agar mengetahui usaha L’adore 

Flouriste. 

Untuk penjelasan lebih lanjut mengenai usaha L’adore Flouriste akan dijelaskan 

pada bab 1-5. Bab 1 merupakan penjelasan mengenai latar belakang dari usaha L’adore 

Flouriste. Bab 2 menjelaskan mengenai produk dan jasa yang L’adore Flouriste akan 

jual dengan spesifik dan lengkap. Bab 3 menjelaskan tentang rencana pemasaran yang 

L’adore Flouriste akan terapkan. Bab 4 membahas mengenai aspek sdm & operational 

yang akan ditetapkan oleh usaha L’adore Flouriste. Bab 5 merupakan bab terakhir yang 

membahas mengenai aspek keuangan dari usaha L’adore Flouriste.   
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