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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Rumah Kos adalah suatu bisnis akomodasi yang produk utamnya 

merupakan kamar  beserta fasilitas yang dijual kepada pelanggan yang 

membutuhkan tempat tinggal jangka pendek untuk kebutuhan tertentu 

seperti perkuliahan dan pekerjaan. 

Rumah Kos yang akan dibangun oleh penulis merupakan rumah 

kos yang memiliki desain industrial minimalis yang memiliki 2 lantai 

dengan pelayanan yang memperhatikan kebersihan, kenyamanan dan 

memiliki target bukan hanya memenuhi kebutuhan dasar manusia berupa 

tempat tinggal tetapi juga membuat calon pelanggan merasa puas dengan 

menyediakan layanan laundry dan juga layanan penjualan sarapan. Usaha 

Rumah Kos ini berencana akan dibangun dan beroperasi di Jalan Nakula 

VIII di Perumnas Bumi Teluk Jambe, Kabupaten Karawang, Jawa Barat. 

• Logo 

                   

    

 

 

 

 

 

 

 

Sumber : Olahan Penulis, 2023 

Gambar 1. 1 Logo J.Kos 



J.Kos merupakan usaha bisnis rumah kos yang dibentuk dari dua 

kata yaitu Jerikho yang diambil dari Alkitab yang dapat diartikan sebagai 

Benteng yang tebal, kuat dan aman yang melindungi orang yang tinggal 

didalamnya  dan Kos yang berarti bisnis produk yang menjual kamar kepada 

suatu individu atau kelompok sesuai dengan perjanjian pembayaran. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



DAFTAR PUSTAKA 

Banjarnahor, dkk (2021).  Strategi Bisnis Pariwisata. Medan : Yayasan Kita 

Menulis 

Galavan, Robert (2014). Doing Business Strategy. Ireland : NuBooks 

Dessler, Gary. (2015). Manajemen Sumber Daya Manusia. Jakarta: Salemba  

Empat. hlm 82 

Dipayanti, dkk (2022). Riset Pemasaran, ctk. Pertama. Banten: Unpam Press.  

hlm 4  

Fahmi, Irham(2018). Pengantar Manajemen Keuangan. Bandung: Alfabeta hlm  

100 

Ivancevich, John M., et al., (2014). Organizational Behavior and Management.  

10thEdition. New York: McGraw-Hill Education Halaman 473 

Kamus Besar Bahasa Indonesia. 2008. “Definisi Akomodasi”. Pusat Bahasa. 

Tersedia di ; https://kbbi.kemdikbud.go.id/. Diakses Pada 16 April 2023 

Kamus Besar Bahasa Indonesia. 2008. “Definisi Indekos”. Pusat Bahasa. Tersedia 

di ; https://kbbi.kemdikbud.go.id/. Diakses Pada 16 April 2023 

Khusnul, Fatkhiatur (2012). Analisis Pengaruh Capital Expenditure, Sales  

Growth, Profitability, Size, Dan Rating Premium Terhadap Struktur  

Modal. Skripsi. Universitas Diponegoro. Semarang.  

Kirana, D. H. (2020). The Analysis Of Aggregate Planning Implementation To  

Satisfy The Changes Of Consumer Demand In PT.PIC. Jurnal Ekonomi  

Dan Bisnis Terapan, 16(2), halaman 21–29 

Kotler, Philip and Amstrong. (2015). Principle of Marketing. 15th edition, New 

https://kbbi.kemdikbud.go.id/
https://kbbi.kemdikbud.go.id/


Jersey: Prentice-Hall Published. Hal 253 

Kurniawan (2014). Hukum Perusahaan : Karakteristiik Badan Usaha Berbadan 

Hukum dan Tidak Berbadan Hukum di Indonesia, ctk. Pertama. Yogyakarta 

: Genta Publishing. hlm. 7 

L. B. Hasiholan dan Y. R. DJ, “Strategi Positioning Dalam Upaya Membangun  

Brand,” J. Penelit. IPTEKS, vol. 4, no. 2, hlm. 229–240, 2019.  

Manahan P. Tampubolon. (2014). Manajemen Operasi dan Rantai Pemasok  

(Operation and Supply-chain Management), Jakarta: Mitra Wacana  

Media. hlm 41 

P. Pujianto, D. Djamaludin, dan A. T. Haryono, “SALES IMPROVEMENT  

STRATEGY BY IMPROVING THE FREQUENCY OF VISIT SALES  

FORCE (Study at Marga Nusantara Jaya in Blora Regency Area),” J.  

Manag, vol. 4, no. 4, 2018. 

Pan, dkk (2013). Interplay of Computer and Paper based Sketching in Graphic  

Design. International Journal Technology Design Education. 

Purwanti, Ari dan Darsono Prawironegoro. (2013). Akuntansi Manajemen.  

Jakarta: Mitra Wacana Media. hlm 177 

Rangkuti, Fredy (2013). Analisis SWOT Teknik Membedah Kasus Bisnis. Jakarta : 

Gramedia Pustaka Utama. hlm. 19  

Rusdiana, (2014) Manajemen Operasi. Jakarta: Pustaka Setia. hlm 192 

Tjiptono Fandy, Anastasia Diana (2020) Pemasaran. Yogyakarta: Andi. hlm 3 

Zaenal Abidin and Dewi Ariani (2014), ‘Pengaruh Modal Kerja Bersih Terhadap  

Laba Bersih Pada Pt Soelina Inter Karya Processing’, KREATIF Jurnal  

Ilmiah Prodi Manajemen Universitas Pamulang 



Zeithaml, Valarie A, dan Bitner, Mary Jo, (2013), Service Marketing, 6th  

Edition, McGraw-Hill Education. hlm 278 

 


