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EXECUTIVE SUMMARY

Rumah Kos adalah suatu bisnis akomodasi yang produk utamnya
merupakan kamar  beserta fasilitas yang dijual kepada pelanggan yang
membutuhkan tempat tinggal jangka pendek untuk kebutuhan tertentu

seperti perkuliahan dan pekerjaan.

Rumah Kos yang akan dibangun oleh penulis merupakan rumah
kos yang memiliki desain industrial minimalis yang memiliki 2 lantai
dengan pelayanan yang memperhatikan kebersihan, kenyamanan dan
memiliki target bukan hanya memenuhi kebutuhan dasar manusia berupa
tempat tinggal tetapi juga membuat calon pelanggan merasa puas dengan
menyediakan layanan laundry dan juga layanan penjualan sarapan. Usaha
Rumah Kaos ini berencana akan dibangun dan beroperasi di Jalan Nakula

VI di Perumnas Bumi Teluk Jambe, Kabupaten Karawang, Jawa Barat.

Logo

Gambar 1. 1 Logo J.Kos

Sumber : Olahan Penulis, 2023



J.Kos merupakan usaha bisnis rumah kos yang dibentuk dari dua
kata yaitu Jerikho yang diambil dari Alkitab yang dapat diartikan sebagai
Benteng yang tebal, kuat dan aman yang melindungi orang yang tinggal
didalamnya dan Kos yang berarti bisnis produk yang menjual kamar kepada

suatu individu atau kelompok sesuai dengan perjanjian pembayaran.
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