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EXECUTIVE SUMMARY 
 

A. NAMA BISNIS 

Bisnis Laundry yang sudah berjalan ini diberi nama “POLA Laundry“.  

Nama POLA diambil dari lokasi pertama kali POLA Laundry didirikan yaitu 

Pondok Labu, yang juga merupakan lokasi tempat tinggal owner. Seperti 

namanya bisnis ini bergerak pada bidang layanan jasa pencucian pakaian. 

Laundry ini memiliki dua jenis layanan yaitu layanan pencucian satuan dan 

layanan pencucian kiloan. Laundry ini juga memiliki layanan antar jemput 

gratis sehingga dapat memudahkan konsumen menjangkau POLA Laundry.  

B. LOKASI USAHA 

Gambar 1 

Lokasi POLA Laundry 

 
Sumber: Google Maps 
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POLA Laundry berlokasi di Jl. Swadaya RT.001/RW.04 Pondok Cabe Ilir, 

Pamulang, Tangerang Selatan. Memiliki lokasi yang strategis dapat dijangkau 

dengan kendaraan baik roda dua maupun roda empat. Berlokasi dekat dengan 

Lapangan Udara Pondok Cabe, Universitas Terbuka, Politeknik Sahid, dan juga 

pemukiman warga. Sehingga POLA Laundry memiliki target pasar 

Mahasiswa/i, Karyawan, dan Rumah Tangga. POLA Laundry dapat dihubungi 

melalui nomor WhatsApp +62 859-6662-6102. 

C.  LOGO USAHA 
Gambar 2 

Logo POLA Laundry 

 

Sumber: POLA Laundry, 2023 

1. Nama POLA Laundry 

Nama POLA Laundry diambil dari nama daerah tempat 

tinggal owner dan merupakan cabang pertama dari POLA Laundry, 

yaitu Pondok Labu sehingga disingkat menjadi POLA dan jasa yang 

kami berikan berupa Laundry. 
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2. Dominasi Warna Pink  

Warna Pink memiliki makna yaitu perhatian dan sangat 

peduli, sehingga POLA Laundry memiliki harapan sesuai dengan 

warna pink yaitu memberikan konsumen perhatian dan kepedulian 

dengan sepenuh hati.  

3. Gambar Gantungan Baju dan Kemeja 

Gantungan baju dan kemeja adalah hal yang terikat satu 

dengan lainnya dalam laundry, lambang ini sangat menggambarkan 

jasa yang ditawarkan yaitu laundry.  

4. Slogan We Understand Your Needs 

Slogan we understand your needs menunjukan bahwa POLA 

Laundry sangat memahami apa yang konsumen inginkan serta 

butuhkan. 
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