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EXECUTIVE SUMMARY

GLAMPING

ElCielo Toba Glamping merupakan akomodasi penginapan yang memiliki

konsep berkemah yang sudah di lengkapi dengan fasilitas seperti akomodasi penginapan
pada umumnya seingga calon tamu tidak perlu membawa perlengkapan berkemah lagi.
Akomodasi ini berlokasi di horsik, Kecamatan Ajibata, Kabupaten Toba samosir,

Privinsi Sumatera Utara dengan titik kordinat 37'41.4"N 98°54'30.6"E.

ElCielo Toba Glamping merupakan akomodasi yang memeberikan kesan back
to nature serta atmosfer dan pemandangan yang indah dari Danau toba serta
mengutamkan privasi dari tamu dengan design layout yang memberikan privasi di setiap
tenda nya. Kemudian untuk memberikan kesan etnic batak toba, EICielo Toba Glamping
memberikan sentuhan khas dari rumah adat batak yaitu rumah bolon yang membuat

design atap tenda menyerupai rumah bolon.

Jenis kamar yang di tawarkan oleh EICielo Toba glamping bervariasi yaitu
Superior room, Deluxe room, dan Family Room serta di lengkapi dengan fasilitas
fasilitas outdoor eperti fire pi seating ser, barbeque set dan movie time. Selain itu
ElCielo toba Glamping juga memberikan fasiitas in room dinnig agar tamu tidak akan

kesulitan mencari makanan karena lokasi glamping yang cukup jauh dari pusat kot

Xiv
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