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EXECUTIVE SUMMARY  

  

  

Bontot Catering adalah sebuah bisnis katering makanan sehat yang sedang 

direncanakan untuk dibangun di pusat kota lumpia, Kota Semarang, tepatnya di 

Jalan Pemuda, Sekayu, Semarang Tengah, Jawa Tengah 50132. Perencanaan bisnis 

ini dilakukan untuk memberikan solusi kepada pelanggan potensial yang 

memberlakukan siklus makan sehat namun tidak memiliki banyak pilihan menu 

sehingga hal tersebut menjadi inspirasi Penulis untuk mendirikan bisnis katering ini. 

Bontot Catering dalam perencanaannya dibuat dengan sebuah alat yaitu Business  

Model Canvas dan menempatkan target pasar menggunakan STP (Segmenting, 

Targeting, and Positioning). Terdapat sebuah menu andalan Bontot Catering yang 

diperkenalkan dengan nama “Bontot Package”, paket makanan sehat ini merupakan 

salah satu menu yang pertama kali rilis di Bontot Catering.  

  

Bontot Catering menggunakan media promosi di beberapa platform yang tersedia 

di masa sekarang berupa konten video dan pemasaran dengan bantuan seorang 

influencer. Usaha katering ini merupakan sebuah model bisnis milik sendiri dengan 

identitas owner sebagai mahasiswa, Ananda Tegar Wicaksono,  akan menerapkan 

organisasi yang terdiri atas manager, cook staff, dan admin beserta cashier. Owner 

akan memberlakukan gaji dengan mengacu pada SK Gubernur Jawa Tengah nomor 

561/54 tahun 2022. Terkait modal untuk membangun bisnis katering ini 

menggunakan 75% modal sendiri dan 25% pinjaman bank. Berdasarkan 

perhitungan BEP, bisnis ini akan menempati titik impasnya setelah menjual selama 

151 hari. 
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